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 الأنثروبولوجيا والفولكلورستاذ أ              جامعة عين شمس-لية البنات ك-أستاذ الإعلام 

 المستخلص :     

لانية في الريف المصري ، من خلال الحملة الإعهدف هذا البحث إلي التعرف علي الحالة الصحية 

لصحي امواقف الحياة اليومية على السلوك مليون صحة ، ومـدى انعكاس 100الصحية التليفزيونية 

على  لتعرفاللأفراد تجاه المرض الفيروسي "سي" وطرق الوقاية منه من خلال هذه الحملة ، إلي جانب 

لخدمات ملة ، وابالح الدور الذى تؤديه الحملة التليفزيونية الإعلانية في التوعية الصحية للأفراد للتعريف

جراء لإنزول ، ،ودورها في حث المواطنين علي المشاركة  بالحملة ،وال التي تقدمها ،وتوضيح أهدافها

لقاء إاهن  كما يحاول البحث الر الفحص الطبي  الفيروسي "سي" ؛ للحد من انتشاره ،والقضاء عليه .

رف علي للتع ؛الضوء علي  الإعلانات التليفزيونية للحملة ،وتحليل محتواها  من حيث المضمون والشكل 

 ستهدف فيالم  علانات الحملة ،والشعار الرسمي لها ، ورسائلها ،واللغة  المستخدمة ،والجمهورأهداف إ

ابتهم واستج و محاولة الوقوف علي  ردود أفعال  أفراد مجتمع البحث )المردود الاجتماعي (الحملة ، 

بناء  ك  واللسلووتوصل البحث إلي أن  للتليفزيون دورًا كبيرًا في تشكيل اإزاء  إعلانات الحملة.  

ه  ية منالمعرفي والثقافي   للأفراد،  حيث يعمل  علي غرس السلوكيات الصحية نحو المرض والوقا

ها ،مما ية من،فكلما تعرض الإنسان لوسائل الإعلام  بكثرة ؛كلما زادت معلوماته حول الأمراض والوقا

لة ي الحمواطنين علي المشاركة فجانب دوره الكبير  في حث المساعد علي غرس القيم الصحيحة. إلي 

ضها ي يعروالمعرفة بها والتوعية الصحية  بفيروس  "سي"  و طرق انتقاله  من خلال الإعلانات الت

 .،وما تحويه من مضامين إعلامية ،تحث علي تشجيع المواطنين  للنزول لإجراء الفحص الطبي

ة الصحية في الريف المصري بين ويعد هذا البحث جزء من رسالة ماجستير بعنوان " واقع الحال

الحملات الإعلامية التليفزيونية ومواقف الحياة اليومية "دراسة في أنثروبولوجيا الإعلام في إحدى قرى 

محافظة البحيرة" وتنتمي الرسالة  إلي أنثروبولوجيا الإعلام  ، وفيها تحاول  الباحثة  التعرف علي واقع 

إلقاء الضوء علي دور الحملات الإعلامية التليفزيونية في التوعية  الحالة في الريف المصري ، إلي جانب

الصحية .وقد استند البحث الراهن علي نظرية الغرس الثقافي، والاتجاه  الاثنوميثودولوجي  كإطار 

نظري موجه ،كما اعتمد البحث علي المنهج الأنثروبولوجي بأدواته المختلفة والجماعات النقاشية وأداة 
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ضمون، كإطار منهجي ،وتم اختيار  الحالات من  المواطنين الذين شاركوا في إجراء الفحص تحليل الم

الطبي )المصابين بفيروس "سي" والغير مصابين(. وأجريت الدراسة في قرية "علقام" التابعة لمركز 

 كوم حمادة بمحافظة البحيرة .

 علام  لإا أنثروبولوجياالحالة الصحية ،التليفزيون ،الحملة الإعلانية ،الحياة اليومية ،الكلمات المفتاحية :

 مقدمة:

لى بأع  تعد الصحة حق من حقوق الإنسان ،حيث تؤكد منظمة الصحة  العالمية  علي أن التمتع

علي  مستوي من الصحة هو أحد أهم الحقوق الاساسية  لكل انسان .والرعاية الصحية  هي الحفاظ

إنما المواطن  في مراحل عمره المختلفة ، ولا تقتصر الصحة علي مجرد غياب العجز ،والمرض ،و

ي  نظام صح ة  أيي  بالإضافة  إلي  ذلك القدرة علي التمتع بالصحة  النفسية والعقلية .وتقاس  كفاءتعن

العلاج  اض ،وبمدي تحقيقه  للعدالة الصحية علي كافة المستويات ،ومدي قدرته  علي الوقاية من الأمر

 .( 33: 2013)هدي مجاهد ،عند حدوث المرض  من خلال منظومة  متكاملة  ورؤية شاملة 

 ،طنين وتقاس مخرجات  الصحة من  منظور  قدرة النظم الصحية  علي تحسين الحالة الصحية  للموا

ن مليهم وتوفير الحماية المالية  لهم من عبء المرض والحفاظ  علي حقوقهم  ورضائهم عما يقدم إ

 (.1: 2016خدمات  رعاية صحية )نسرين بغدادي ، 

وهي لبشرية ،مية اأهم محددات  التنمية البشرية ، فهي أحد مدخلات التن وتعتبر الحالة الصحية  واحدة من

هي  جتماعيةوالا  أيضًا أحد مخرجاتها ؛فالحالة  الصحية المتكاملة  من حيث العوامل الفيزيقية والعقلية

 (. 2: 2003التي تهيئ للإنسان  حياة منتجة  اجتماعياً واقتصادياً )ماهر احمد علي ،

ة وتنشر ة الصحالعالم  هذه الأيام أموالًا طائلة ؛لتجعل كل المواطنين على وعي  بأهميوتنفق حكومات 

تي ثروات الظم الالكثير من الكتيبات والنشرات الطبية التي  تدعم  هذا المفهوم .باعتبار أن الصحة  أع

ياة متاع  بحلاستاى يتمتع بها  الإنسان، وتزيد من إنتاجيته في عمله , وفى الوقت  ذاته يصبح  قادرًا عل

 ( . 11 - 10:  2010صحية  كاملة  خالية من الأمراض والمشكلات الصحية ) سمير فياض ، 

 فزيونوتعد الصحة والمرض من أكثر الموضوعات  شيوعًا اليوم  في وسائل الإعلام عامة ،والتلي

معرفة ن ؛لام الباحثيخاصة؛  لذلك أصبح ما تقدمه وسائل الإعلام  من مضامين ومواد صحية محور اهتم

عماد لمختلفة )اتهم  دورها في  امداد الأفراد بالمعلومات ،والتأثير علي  معارفهم  ،واتجاهاتهم ، وسلوكيا

م استخدام التليفزيون  في الحملات الإعلامية المرتبطة ت(.ففي مصر  5-4: 2007عبد المقصود ،

  (.3: 1998صطفي الكحكي ،بالمشكلات الصحية بهدف تحقيق الوعي والمعرفة  )عزة م

جذب   درته علير، وقو يعتبر التليفزيون  من أكثر الوسائل  نجاحًا في التأثير علي البناء المعرفي للجمهو

ي جانب يرية ،إللجماهالانتباه، ودراسة  الاعلانات الصحية  التليفزيونية  تمثل شريحة  أكبر من المتابعة ا

 (.29:  1996ة  في نجاح الحملة  )عدنان محمود ، دور الاعلانات الصحية  التليفزيوني
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تشار ال انلا شك أنه رغم الجهود الصحية التي تبذل في مصر للقضاء على الأمراض المنتشرة  فما يز

روسي  ي الفيوتعد الاصابة بالإلتهاب الكبدهذه الأمراض مؤثراً على المستوى الصحي لدى المواطنين. 

تمعية لمواجهة المخاطر المجمليون صحة " 100ولذلك قامت الدولة بحملة"  "نموذجًا لذلك . "سي

غير  للحد من انتشار مرض فيروس )سي( والقضاء عليه  ،إلي جانب توفير العلاج للمرضي الصحية

ون ملي100ة زيونيالقادرين بالمجان ,مما  أدي  إلي محاولة الوقوف علي  تأثير الحملة الإعلانية التليف

 لسلوكياتذلك اصحة علي الثقافة الصحية للمواطنين فيما يخص التعريف بالحملة وأهدافها وخدماتها ، وك

الصحية اليومية لفيروس "سي "وطرق الوقاية منه .وسوف تنطلق الدراسة الحالية من رؤية 

كيات ـات وسلوتجاها على اأنثروبولوجيا الإعلام التي تهتم بمعايشة متلقى الرسالة الإعلامية ومدى تأثيره

 الأفراد

 من خلال بحيرةتهدف الدراسة إلي  التعرف على الحالـة الصحية  في إحدى القرى التقليدية بمحافظة ال 

ة اليومية على مليون صحة " ، ومـدى انعكاس مواقف الحيا100الحملة الإعلانية الصحية التليفزيونية " 

ير ي تأثه المرض الفيروسي "سي"، وطرق الوقاية منه ،ومدالسلوك الصحي من خلال هذه  الحملة تجا

فيما يتعلق مية ،الحملة الإعلانية  علي الوعي الصحي   لدي الأفراد، وممارستهم الصحية في الحياة اليو

 علانيةكما يهدف البحث الراهن  إلي محاولة  رصد وتحليل الحملة الإبطرق الوقاية من المرض ، 

  مي لها"سي  " ؛وذلك للتعرف علي أهداف الحملة ،وخدماتها والشعار الرسالتليفزيونية  لفيروس 

وكذلك ملة ،،والرسائل النصية التوعوية  التي تقدمها إعلانات الحملة ،والجمهور المستهدف من  الح

 عرفكذلك التنية . وعلي المردود الاجتماعي   للأفراد واستجابتهم  للحملة  التليفزيونية  الإعلاالتعرف  

جاهات ير اتعلي دور التليفزيون  في التوعية الصحية  بالمرض ،وطرق الوقاية منه ، وقدرته علي  تغ

 وسلوكيات الأفراد نحو العلاج والوقاية من المرض . 

ين ب واقع الحالة الصحية في الريف المصري  ويعد هذا البحث جزء من رسالة ماجستير بعنوان "

 في إحدى لاميةومواقف الحياة اليومية "دراسة في أنثروبولوجيا الإع الحملات الإعلامية التليفزيونية

 قرى محافظة البحيرة".

يا ثروبولوجهو أنوتسعي هذه الرسالة إلي الإفادة  من التراث العلمي  لأحد فروع علم الأنثروبولوجيا و 

 ين فرعين ببط  دان يرالإعلام حيث اهتمت الباحثة بأنثروبولوجيا الإعلام بوصفه مجالًا جديداً ،فهو مي

ستخدام (وهي باختصار "ا Eric.W.Rothenbullr,2005:2معرفيين هما : الأنثروبولوجيا والإعلام )

يين،فقد بولوجالمفاهيم والطرق ،والمناهج الأنثروبولوجية في دراسة وسائل الإعلام  بواسطة  الأنثرو

ن عولوجيا الإعلام هو "الكشف أن هدف أنثروب "Francisco Osorioأشار "فرانشيسكو اوسوريو 

 (.(Francisco Osorio,2001:100كيفية نقل الثقافات من خلال وسائل الإعلام " 

اء ب إلقوفي هذا السياق تحاول الرسالة  التعرف علي الحالة الصحية  في الريف المصري، إلي جان

 لمواطنينجيع املة ،و في تشالضوء علي دور الحملات الإعلامية الصحية  التليفزيونية في التعريف بالح

 للمشاركة فيها ،والتعرف علي المرض ،وطرق انتقاله ،وطرق الوقاية منه .

 

 ثانياا: الإطار النظري للبحث. 
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  اعتمدت  الدراسة علي عدة مفاهيم هي:

 الحالة الصحية:-أ

هيزة المختلفية  مين كفياءة  جمييع الأجهي مستوى الصحة التيي  يكيون علييه الفيرد مين مسيتويات  الصيحة 

 .(37: 1999الحيوية للجسم )فاروق عبد الوهاب,

من  الاجتماعيةهي السلامة الجسدية والنفسية  والعقلية وأما المفهوم الإجرائي للحالة الصحية فيقصد به: 

    .  خلال إتباع ممارسات وسلوكيات صحية يتبعها الأفراد من أجل الوقاية من المرض وطرق علاجه

 

  : الحملة الإعلانية-ب

مترابطية  هي النشاط الإعلاني المركب  والممتد  خلال الزمن اليذي يشيتمل عليي  سلسيلة مين الإعلانيات ال

فعيل  التي تهدف إلي نتيجية محيددة  ، بهيدف نشير المعلوميات الخاصية بيالفكرة ، بغيية الحصيول عليي  رد

 (.63: 2007يتلائم مع  هدف المعلن )فؤاده البكري ،

نييية : رسييائل اتصييالية  توعوييية  تعييرض فييي فتييرة زم والتعريففف الإجرائففي للحملففة الإعلانيففة فيقصففد بففه

لفيروسيي" محددة؛  للتأثير علي السلوك المعرفي والثقافي للجمهور بهدف التوعية الصحية تجاه المرض ا

  مليون صحة .100سي" والتعريف بحملة 

 مفهوم الحياة اليومية : -ج

ة هي تفاعلات وأحداث  متكررة ، وليسيت متفيردة ، بيل قيد تصيل فيي بعين الأحييان إليي أن تكيون دوريي

هر أو فيي شي،وذات إيقاع  رتيب  ،كما أنها تتحول إلي أمور روتينيية تجيري يوميا بعيد ييوم أو  شيهراً بعيد 

أحيداث  ميا تيدفق .وغالبيًا فترا ت ثابتة  معينة أثنياء العيام .وعيادة ميا تكيون  الحيياة اليوميية  محيددة المكيان

ة  الروتينيي الحياة اليومية علي نحو  ليس فيه تأميل  أو تفكيير ؛حييث تميارس العيادات الفرديية  والتصيرفات

 (. 21-20: 2011بحكم العادة دون أن يكون  الفاعلون علي  وعي تام  بها  )محمد الجوهري ،

عييادات هيي مواقيف حياتيية  و ة فيقصفد بفه :أمفا المفهفوم الإجرائفي لمواقفف الحيفاة اليوميفة  فففي الدراسف

فيروسيي صحية يومية  يمارسها الأفراد من أجل  حالتهم الصحية فيما  يتعلق بالسلوك الصيحي للميرض ال

 اسة  . سي  ومدي تأثير الحملة  علي  طرق الوقاية منه  وذلك من خلال معايشة الباحثة لمجتمع الدر

 المداخل النظرية للبحث . -2  

تناقش ة ، و: استند هذا البحث علي نظرية الغرس الثقافي كإطار نظري للدراسالغرس الثقافي نظرية-أ

ً أطنظرية الغرس الثقافي  تأثير التليفزيون على الجمهور ، حيث أنه كلما قضى الجمهور وقت ول في ا

ربط هذه م .وتالإعلاالتعرض لوسائل الإعلام فإنه يتشابه بإدراكه للواقع الاجتماعي مع تعرضه لوسائل 

فكار والأ النظرية بين كثافة التعرض لمشاهدة التليفزيون بصفة خاصة واكتساب المعاني والمعتقدات

بد عي )محمد لحقيقوالصور الرمزية حول العالم الذي تقدمه وسائل الإعلام بعيداً عن العالم الواقعي أو ا

معاني ن تؤدي إلى إكتساب مجموعة من ال(،حيث أن زيادة التعرض للتليفزيو263:  2000الحميد ، 

يئة ي البفوالأفكار، والصور الرمزية ،والتي تشكل للمشاهدين واقع رمزي يختلف عن الواقع الفعلي 

 .(Miller. K ,2005:50)الاجتماعية
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ريجياً وتفترض نظرية الغرس الثقافي  أن التعيرض المنيتظم لوسيائل الإعيلام خاصية التليفزييون ييؤدي تيد

تعيرض  ي صور ذهنية وأفكار ومعتقدات ووجهات نظر حول الواقع الاجتماعي يماثل الواقع اليذيإلى تبن

يه اليذي يقضي له المشاهد من خلال الوسيلة الإعلامية والتليفزيون. وأكد جربنر عليى أنيه: كلميا زاد الوقيت

ييية ور الذهنالفييرد فييي مشيياهدة التليفزيييون أدرك الواقييع الاجتميياعي؛ بصييورة أقييرب إلييى النميياذج والصيي

 عييلام زادوالأفكييار التييي يقييدمها التليفزيييون عيين الواقييع الاجتميياعي أي أنييه كلمييا زاد التعييرض لوسييائل الإ

  .(171: 2016الاعتقاد بأن العالم الحقيقي يعكس مضمون وسائل الإعلام )عبد الرازق الدليمي، 

نسييان  افي الييذي يعيييش فيييه الإوالغييرس الثقييافي هييو  اكتسيياب المعرفيية والسييلوك،  ميين خييلال الوسيييط  الثقيي

لثقافيية فيي و الرميوز اأ،وبهذا تقوم  البيئة الثقافية  بأدواتها  بعملية الإكساب  والتشيكيل والبنياء  للمفياهيم  

أدواتهييا بالمجتمييع  وميين هييذه الأدوات  وسييائل الإعييلام  التييي احتلييت مكانيية  بييارزة فييي عالمنييا الثقييافي  

ه التليفزيون  (.ولقد اهتمت الباحثة بمحاولة فهم الدور الذي يلعب264: 2004وتأثيرها )محمد عبد الحميد ،

في غرس الثقافة والمعرفة ، والسلوكيات الصحية  والقييم الصيحيحة حيول ميرض فييروس "سيي"؛ حييث 

ة رق الوقاييأنه كلما تعرض الفرد لمشاهدة للتليفزيون  ؛ زاد وعييه ومعرفته بالمرض  وطرق انتقاله ،وط

ة منهيا يؤكد  علي دور التليفزيون  في غرس السلوكيات الصحية حول الأمراض ،وطرق الوقاي منه  .مما

ول مليون صحة" والوعي بهيا وتشيجيع الميواطنين عليي النيز100،إلي جانب دوره في التعريف بحملة  "

 للمشاركة  في إجراء الفحص الطبي بالحملة  .

عتميياداً أساسييياً اا علييي الإتجيياه  الإثنوميثودولييوجي  :اعتمييد البحييث أيضًيي الإتجففاا الإثنوميثودولففوجي -ب

لوكيات  الاثنوميثودولوجيييا دراسيية طييرق وأسيياليب  الأفييراد الييذين يقومييون  بتنفيييذ أفعييال وسيي،حيييث تعنييي 

 لهيا  سيواءمعينة وجعل هذه السلوكيات والأفعال في مواقف معينية ،يمكين إعيادة إنتاجهيا  ودراسيتها وتحلي

نشييطة أو الأفييراد الأخييرين  .وتهييدف هييذه النظرييية  إلييي جعييل  كييل ميين أفعييال  وأعيين طريييق الفييرد ذاتييه  

: 2006وسلوكيات  الأفراد وطرق حيدوثها  فيي مواقيف اجتماعيية معينية )عبيد د  محميد عبيد اليرحمن ،

181.)  

 تهتم الإثنوميثودولوجيا بدراسة الأنشيطة العاديية الروتينيية اليوميية فيي الحيياة الاجتماعيية ؛بهيدف 

 ييا إليى أنإثبات أن هذه الأنشطة العادية تستحق الدراسة كظيواهر فيي حيد ذاتهيا، وتيذهب الإثنوميثودولوج

ضيوعهم خالأفراد في إطار الحياة اليومية يسلمون بان سلوكهم طبيعيي وميألوف ، الأمير اليذي ييؤدي إليى 

 .(164 - 162:  1987للقواعد الاجتماعية دون القدرة على ملاحظتها وتفسيرها )زينب شاهين ، 

وتهتم الاثنومثيودولوجيا بالطريقة التي يمكن أن تساعد الأفراد في تفسير النشاطات التي  

يمارسونها في حياتهم اليومية ، كما تركز على دراسة نشاطات الحياة اليومية للأفراد .وتهدف إلى فهم 

ما يحسونها .كما تهتم  بمواقف الحياة المواقف الاجتماعية من الداخل كما تبدو للناس الذين يعيشونها أو ك

اليومية ،وكيفية تصور الناس لها ،ويرى جارفينكل  : أن الحقيقة الموضوعية للحقائق الاجتماعية يمكن 

الوصول إليها عن طريق تفسير نشاطات الحياة اليومية. والاهتمام بالعمليات التي يستخدمها الأفراد في 

(.وتركز 133 -132: 1983عل )نادية محمد السيد ، تفسير سلوكهم وتفسير مواقف التفا

الاثنوميثودولوجيا على فهم السلوك في إطار الموقف والتغيرات التي تطرأ على الموقف ، وما يصاحبها 

(.وتحلل الإثنوميثودولوجيا  أنشطة 260:  1995من تغييرات في السلوك .)علي عبد الرازق جلبي ، 

معاني خلف هذه الأنشطة، وتحاول أن تسجل هذه الأنشطة، وتجعلها مرئية الحياة اليومية تحليلاً يكشف ال

ومنطقية ،وصالحة لكل الأغراض والكشف عن الطرائق التي يسلكها الأعضاء خلال حياتهم اليومية)علي 
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( .واستطاعت الباحثة فهم  السلوكيات الصحية  للأفراد عن المرض 289:  2009عبد الرازق جلبي ، 

وطرق الوقاية منه  من خلال  مواقف الحياة اليومية والأنشطة اليومية  والسلوكيات  الفيروسي "سي"

 التي يمارسونها .  

 الدراسات السابقة :  -3

 فزيونركز البحث علي الدراسات السابقة التي  ترتبط بموضوع  وأهداف الدراسة وهي  دور التلي

ن هذه ور  وموالتأثير المعرفي والثقافي للجمهوالحملات  الإعلامية والإعلانية في التوعية الصحية 

 الدراسات مايلى:

لرسمية للمبادرة امحاور الخطة هدفت الدراسة إلى رصد وتحليل وتقويم (:2019)السيد السعيد: دراسة-

ا، كل أنواعهالوسائل الاتصالية ب مليون صحة، وكذلك الإجراءات والأنشطة الاتصالية من100 الرئاسية

ي دماتها فعى بخئل والمضامين التوعوية التي استخدمت بالمبادرة للإعلان عنها ونشر الووالمواد والرسا

الإجراءات  مفردة بشأن 400كل مراحلها، واهتمت كذلك باستبيان  رأى الجمهور العام على عينة بلغت 

اسية درات الرئباالم أشارت النتائج إلى أنالاتصالية  والتوعوية بالحملة الإعلامية حول المبادرة الصحية. 

اءت من درة جبالقطاع الصحي  في  الاهتمامات المواطنين ومشاركتهم بها، وأن معدلات الثقة في المبا

مليون  100عناصر نموذج اتصال المخاطر الصحية في تصميم حملة تبنى الرئيس لها، إلى جانب تحقق 

ي الجماهيروروني ي وسائل الاتصال الكتصحة وفقاً لنتائج الدراسة في الآتي:  نوعت المبادرة الرئاسية ف

ف لتخويوالشخصي، قدمت رسائل اتصالية واضحة وفق هدف المبادرة، اعتمدت أكثر على استراتيجية ا

ون بين التعاووالتحذير  وأثبتت فاعليتها في قوة المشاركة الشعبية بالحملة، قدمت رؤية من التشبيك 

ً ودولياً .اهتمت   ن الحملةفة بشأبالرد السريع على الشائعات والأخبار الزائالمؤسسات المشاركة محليا

 .لرفع مستوى الثقة والتعاون

مواجهة  اهتمت بالبحث في دور الحملات الإعلامية للتوعية بطرق :(2018)دريال كريمة:دراسة  -

وسائل ها الانتشار مرض سرطان الثدي بين النساء في الجزائر، إلى جانب دراسة التأثيرات التي تحدث

ية والمضامين الإعلامية لعرض القضايا الصحية، مع رصد مدى تفاعل النساء مع الحملات الصح

حية في من عينة الجمهور بالقضايا الص %86,7النتائج اهتمام ومتابعة واستفادتهن منها. أظهرت 

ت عن علوماالحملات الإعلامية، وأن التليفزيون هو أكثر الوسائل الإعلامية اعتمادا في تحصيل الم

ساء عن ن النالحملة من قبل النساء، ثم الانترنت. وأشارت النتائج كذلك الى ارتفاع مستوى الوعي بي

 . ي نتيجة تكثيف الحملات الإعلاميةسرطان الثد

 ية التلفزيونية على: ناقشت تأثير مشاهدة إعلانات الحملات التوعو(2017)نهى عادل هريدي:دراسة  -

، تماعياتجاهات الشباب المصري نحو قضية إدمان المخدرات، واختبرت فرضيات نظرية التسويق الاج

أداة وصري، اطى وإدمان المخدرات في التلفزيون المواستخدمت الدراسة أداة تحليل المضمون لحملة تع

لاعداد مبحوث من الشباب .أشارت النتائج إلى محدودية إجراءات ا 400الاستبيان على عينة بلغت 

 مضمونللحملات الإعلامية بشأن قضية المخدرات، وتقديمها في قوالب محدودة لا تراعي تأثير ال

ية لتلفزيوناملات عكس على تكون اتجاه سلبي نحو فاعلية تأثير الحوالمحتوى في الرسائل التوعوية، مما ان

 حول القضايا الصحية.

: تناولت دور الحملات الإعلامية التلفزيونية في التوعية الصحية (2015.) حليمة حبحوبدراسة  -

بالجزائر، حيث طبقت الدراسة على عينة من سكان مدينة أم البواقي لرصد اتجاهاتهم نحو حملات 

التلفزيون في القضايا الصحية بشكل عام، ومعرفة مدى تأثرهم بتلك الحملات والمزايا المحققة من 
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ي هذا الأمر، وهذا عبر اختبار نظرية الاستخدامات و الاشباعات  .أشارت النتائج استخدام التليفزيون ف

على التلفزيون كوسيلة إعلامية توعوية في متابعة ومشاهدة  %90إلى اعتماد أغلب أفراد العينة بنسبة 

ية الحملات الصحية، وأن دوره يركز على المعارف الخاصة بالتغذية السليمة وممارسة الرياضة والتوع

 بالتعامل الصحيح مع الأمراض المتنوعة. 

  

الحملات الإعلامية التليفزيونية في التأثير  الدراسة  دور تناولت (2015دراسة )مروة محمد صالح  :  -

صيف بنياء المتعلق بالمشاركة الجماهيرية. وتعد هيذه مين الدراسيات الوصيفية التحليليية التيي تهيدف إليى و

سييي مونها، .واعتمييدت الدراسيية علييى نظرييية التسييويق الاجتميياعي والسياالحمليية الاعلامييية ،وبيييان مضيي

تخدمت  ونظرية دوامة الصمت ، واستخدمت نموذج التأثيرات العمومية ونموذج إنتشار المستحدثات. واسي

اً أيضي  راسيةالباحثة  منهج المسيحي بشيقيه المييداني والتحليليي لجميع البيانيات الاجتماعيية ، واعتميدت الد

رض ت والاسييتبيانات وتحليييل المضييمون. وتوصييلت  الدراسيية إلييي أن التليفزيييون يقييوم ببييث وعييالمقييابلا

التيي  الموضوعات التي ترغب في الإعلان عنها وإقناع الجماهير بها ، ووجدت الباحثية أن الموضيوعات

 تناولتهييا الحمييلات هييي موضييوعات هاميية ، وأن هييذه الحمييلات تييم عرضييها ميين خييلال القنييوات الفضييائية

علاميية أوضحت الدراسة أن أهمية الحملات الإعلاميية تيأتي مين أهميية وسيائل الإعيلام وأن الحملية الإ،و

ة فيي تتطلب مشاركة فعالية مين جانيب الجمهيور لكيي تقيوم بتحقييق هيدفها. فيالجمهور هيو النقطية الأساسيي

 الحملات الإعلامية لتحديد مدى إمكانية نجاحها. 

اسيية  إلييي التعييرف علييى تييأثير الحمييلات الإعلانييية المتعلقيية سييعت الدر( 2013دراسففة )مففروة شففمي :

مسيتهدف بالممارسات التقليدية الضارة الخاصة بختان الإناث والزواج المبكير فيي رفيع وعيي الجمهيور ال

ويق بهييذه الممارسييات ،واعتمييدت الدراسيية علييى النظرييية النسييوية الراديكالييية ، ومييدخل الأبييواب للتسيي

هيا   فادتهم منتابعة الجمهور  الحملات الإعلانية في التليفزيون والرادييو واسيتالاجتماعي. وتوصلت  إلي م

لحملية و كما توصلت الدراسة  إلي أن  الإعلانيات التليفزيونيية   هيدفت إليي  توعيية الجمهيور بموضيوع ا

 حثهم على اتخاذ القرار بالاستجابة.

لاقية بيين دراسية إليى قيياس الع:هيدفت ال(Viswanath & etal2006:فيزوانفا  وخخفرون دراسية  ) -

التعييرض لوسييائل الإعييلام ومسييتوى المعرفيية بمييرض السييرطان ،واعتمييدت الدراسيية علييى نظرييية فجييوة  

ت المعرفيية ، واعتمييدت الدراسيية فييي نتائجهييا علييى المسييح القييومي للمعلومييات الصييحية ومسييح السييلوكيا

ميا ارتفيع هيرت نتيائج الدراسية أنيه كلالاتصالية والذي تم إجراؤها بواسيطة المعهيد العيالمي للسيرطان وأظ

أن  المسيتوى الاجتمياعي الاقتصيادي ارتفييع مسيتوى المعرفية الصيحية ، وقييد توصيلت نتيائج الدراسية إلييى

م أكثر ن كما أنهالأفراد الأكثر دخلاً والأعلى تعليماً أكثر معرفة ووعياً بالأسباب الرئيسية لمرض السرطا

لومات تباه للمعلمخاطر .تبين من نتائج الدراسة أن ارتفاع درجة الانقدرة على حماية أنفسهم والتقليل من ا

ت نتيائج الصحية المقدمة من خيلال وسيائل الإعيلام أدى إليى تضييق الفجيوة المعرفيية بيين الأفيراد. .وأكيد

 عرفيية بيينالدراسة على زيادة تدفق المعلومات من وسائل الإعيلام غالبياً ميا تيؤدي إليى تضييق الفجيوة الم

اب والأقيل فيي المسيتوى الاجتمياعي الاقتصيادي عليى اليرغم مين الفئيات الأعليى أسيرع فيي إكتسي الأعليى

 المعلومات التي تعرضها وسائل الإعلام المختلفة.

:هدفت الدراسة  إلى معرفة الدور الذي يقوم به التليفزيون اليمني (2003دراسة ) عبد الرحمن مظهر: -

ير التليفزيون  اليمني علي اكتساب الجمهور  للمعرفة الصحية  في نشر المعرفة الصحية وتحديد مدي تأث
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. واستخدمت الدراسة نظرية تحليل فجوة المعرفة ، كما استخدمت الدراسة منهج المسح  حيث قام  بمسح 

تحليلي  لثلاث دورات  تليفزيونية  في التليفزيون )القناة الأولي (لمعرفة  الموضوعات والمعلومات 

ركز عليها الوسيلة معتمدة على استمارة تحليل المضمون. وتوصلت  الدراسة إلى أن الصحية  التي ت

التليفزيون يعطي تفاصيل واضحة كوسيلة للمعرفة الصحية. من المعلومات  عن مسببات الأمراض  

وأعراضها وطرق الوقاية  منها،  إلي جانب قدرته علي اقناع المشاهدين  باتباع سلوكيات صحية سليمة  

فت الدراسة  أن البرامج الصحية  المقدمة  بالتليفزيون  اليمني)القناة الأولي ( تركز علي أسباب وكش

المرض و أعراضه و طرق العدوي والوقاية من المرض كما كشفت الدراسة  أن المضامين  الصحية  

 عا.التي تناولتها البرامج الصحية في التليفزيون اليمني تركز علي هدف علاجي  والوقائي م

قة  ات السابلدراسااختلف الدراسة الحالية مع الدراسات السابقة في استخدام  الأطر النظرية فقد استخدمت 

ظرية نظريات التسويق الاجتماعي، ونموذج المخاطر الصحية ، ونظرية تحليل  فجوة المعرفة  ون

ية لنسووالنظرية ا  الاستخدمات  والاشباعات  ودوامة الصمت  ومدخل الأبواب للتسويق الاجتماعي

.  ثودولوجيثنوميالراديكالية ،بينما  اعتمدت الدراسة الحالية علي  نظرية الغرس الثقافي والاتجاه الا

ل داة تحليت وأولكن اتفقت الدراسات مع الدراسة الحالية  في استخدام  الأدوات البحثية  مثل المقابلا

د )عب (2015(:  )مروة محمد صالح  : 2017المضمون  واتضح ذلك في دراسات )نهى عادل هريدي:

ض الأمرا واهتمت الدراسات أيضًا بالحملات الإعلامية الصحية لمواجهة انتشار (2003الرحمن مظهر:

ة لدراسا،إلي جانب دراسة تأثيرات المضامين  الإعلامية  لبعن القضايا الصحية. ولكن جاءت هذه 

فيما يخص  مليون صحة ودورها  في التوعية الصحية100للتعرف علي  الحملة الإعلانية التليفزيونية 

مرض  فيروس "سي" ودوره في تشجيع المواطنين للمشاركة في الحملة  وإجراء الفحص الطبي 

ديد  لي تحع.وأفادت الدراسات السابقة الدراسة الراهنة حيث ساهمت في تشكيل أطر الدراسة والقدرة 

تائج ومحاولة  استكمال ما توصل إليه الباحثون من نموضوع وأهداف الدراسة  ومنهجية البحث  

 وتوصيات للدراسات المستقبلية بالمجال العلمي والتطبيقي  في موضوع الدراسة الراهنة .

 ثالثاا: الًطار المنهجي للبحث 

 الإجراءات المنهجية للبحث -1

قد فلكيفي احيث  الأسلوب اعتمدت الدراسة الراهنة علي  المنهج  الكمي والكيفي في التحليل  ،فمن 

مون المض اعتمدت علي المنهج الأنثروبولوجي ، ومن حيث  الأسلوب الكمي فتم استخدام أداة  تحليل

 وفيما يلي عرض لهذا  الإطار المنهجي :

: اعتميييدت الدراسييية عليييي المييينهج الأنثروبوليييوجي بأدواتيييه المختلفييية خاصييية   المفففنهلأ ارنثروبولفففوجي-أ

بالمشيياركة ،والمقابليية المتعمقيية ،ودليييل العمييل الميييداني والإخبيياريين  والتصييوير  الملاحظيية والملاحظيية

الفوتوغرافي ،فقد  أجرت الباحثة مقابلات متعمقة مع حالات الدراسة  الذين أجروا الفحيص الطبيي بحملية 

مليييون صييحة وشيياركوا فيهييا ، وشييملت المقابليية المرضييي المصييابين بفيييروس" سييي  ")الإيجييابين 100

ص(  للتعرف علي مرضهم ، واتجاهاتهم نحو العلاج  وطرق الوقاية من الميرض ،وتيأثير ذليك عليي للفح

حياتهم اليومية ،كما اشيتملت المقابلية الحيالات  الغيير مصيابة بيالمرض )السيلبين للفحيص( أيضًيا للتعيرف 

دي مشياهدتهم علي مردودهم الاجتماعي نحو الحملة ومدي الاستفادة منهيا . وكيذلك إلقياء الضيوء عليي  مي

للإعلانات التليفزيونية عن الحملة  ،ودورها  في  اليوعي بيالمرض والمعرفية بيه ، إليي جانيب دورهيا فيي 

التشجيع للنزول للمشياركة فيي إجيراء الفحيص الطبيي ،واسيتطاعت الباحثية مين خيلال هيذه الأداة التعيرف 
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بييه،  واسييتجابتهم للعييلاج  و علييي اتجاهييات الأفييراد  وسييلوكياتهم اليومييية   فييي تجنييب المييرض والييوعي 

اختارت الباحثية حيالات الدراسية  وفقيًا لتنيوع الأبعياد التعليميية ، والطبقيية ، إليي جانيب التنيوع فيي نتيجية 

سلبي (، بالإضافة  إلي المقابلات المتعمقة ، فقد لجيأت الباحثية إليي اسيتخدام الملاحظية؛  –الفحص)إيجابي 

مليييون صييحة  "،فيمييا يخييص 100مشيياهدة إعلانييات حمليية"  وذلييك لملاحظيية سييلوكيات المييواطنين جييراء

الوعي بالمرض، وطرق الوقاية منه ،إليي جانيب رصيد المواقيف اليوميية مين خيلال سيلوكيات الميواطنين 

.كمييا اسييتعانت الباحثيية  بالملاحظيية بالمشيياركة )المعايشيية(؛ لمشيياركة أفييراد القرييية مواقييف الحييياة اليومييية 

خلال أفعالهم وسلوكياتهم التي تصدر في مثيل هيذه المواقيف وميدى اليوعى  المتعلقة بالسلوك الصحي، من

بمييردود هييذه السلوكيييـات كالتعامييل مييع المييرض وطييرق علاجييه وطييرق الوقاييية منييه .كمييا تييم الاسييتعانة 

بمجموعة من الإخباريين  لمعرفية المزييد  مين المعلوميات والتفاصييل عين مجتميع الدراسية  ، إليي جانيب 

ي بعن حالات الدراسية. كميا اسيتخدمت الباحثية الجماعيات المناقشية البؤريية؛ للتعيرف  تيسير الوصول إل

على مـدى فاعلية الحملة الإعلانية  في التأثير علي سلوكيات واتجاهات الأفراد عليي حيياتهم اليوميية فيميا 

دي يخيص الميرض وطيرق الوقاييية منيه  والتعيرف علييي ميردودهم الاجتمياعي تجيياه الحملية الإعلانيية وميي

وقاميت الباحثية بعميل جماعيات نقاشيية  أثنياء فتيرة الحملية  وتكونيت  الجماعية مين سيبعة   الاستفادة منها ،

  أفراد  مختلفين في  السن  والتعليم والمهنة .

 : أداة  تحليل المضمون -ب

 حملة"لاستخدمت الباحثة أداة  تحليل المضمون ؛ وذلك لتحليل محتوي الإعلانات  التليفزيونية 

 نات مليون صحة" من حيث المضمون والشكل ، حيث قامت الباحثة  بعمل حصر شامل  لكل الإعلا100

لمرحلة اضمن  المذاعة  خلال المرحلة الأولي  من الحملة علي اليوتيوب  ،باعتبار أن محافظة البحيرة

لانات  وهي (إع7ة )الأولي من الحملة التي تنتمي إليها قرية مجتمع الدراسة )قرية علقام (، وعددها سبع

إعلان بعن الشخصيات العامة( انظر جدول –بيومي فؤاد وأحمد أمين –سعاد يونس ا– :)إعلان حكيم

  الدراسة حالات  ( وتم اختيار القناة الأولي ؛وذلك  لأنها  قناة فضائية  حكومية  تحظي بمتابعة1رقم )

 الحملة أهدافوذلك  للتعرف علي هور ومتابعة  من قبل الجمخاصة ،كما أنها أكثر القنوات مشاهدة 

 صحية( فيفة الومراحلها وأسباب المرض وطرق الوقاية منه ،و التي تعكس الحالة الصحية للأفراد )الثقا

واطنين  ة المإلي جانب  التعرف علي دور  الإعلانات  التليفزيونية  للحملة في توعي مجتمع الدراسة.

. (كيف قيل لشكل )ة إلي فئات تحليل المضمون  )ماذا قيل ( وفئات اتقسيم إعلانات الحمل وقد تم بالحملة.

ن خلال ممليون صحة ( 100من خلال ذلك ستحاول الباحثة  دراسة بعن الحملات التليفزيونية )حملة 

 تحليل مضمونها  عبر شاشة التليفزيون المصري علي القناة الفضائية الأولي  .

  

 مليون صحة 100إعلانات حملة (  1جدول )                            

 رابط الإعلان  عددالمشاهدة  مدة الإعلان اسم الإعلان  الرقم   

 https://toutu.be/4isIcDV6DA مشاهدة35,951 دقيقة3:45  إعلان حكيم  1      
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إعلان إسعاد  2      

 يونس 

 1اسعاد يونس -

 2اسعاد يونس -

 3اسعاد يونس-

 4اسعاد يونس-

 

 

 ثانية0:45

 ثانية0:30

 دقيقة1:00

 ثانية 0:30

 

 

 مشاهدة354,126

 مشاهدة2,065

 مشاهدة329

 مشاهدة595

 

 

https://youtu.be/LG9jXK7OCI

E 

https://youtu.be/06mbKLG5D4 

https://youtu.be/7yxFj62q9w0 

https://youtu.be/ZDIoMAh4Et8 

ازاي تقد ر     3   

تستفيد من 

 المبادرة 

 https://yotu.be/oqQ7DAoTTJI مشاهدة 264,038 دقيقة2:00

إعلان أحمد أمين  4    

 وبيومي فؤاد 

https://youtu.be/GQzQcWzwJ6 مشاهدة256,026 ثانية0:45

Q 

 

 راسة:مجتمع البحث وحالًت الد-2

 مركز كومبعة لاحدي قري محافظة البحيرة التا يتمثل مجتمع  الدراسة  الميداني في قرية )علقام ( وهي

القرية في  ، و تقع( نسمة 7376حوالى )  2017ويبلغ عدد سكان القرية  وفقاً  لتعداد  عام  حمادة ،

ا خاصة راض بهالباحثة هذه القرية لانتشار العديد من الأم واختارت. الشمال الشرقي لمحافظة البحيرة

 لوحدةمرض)فيروس سي( وكذلك نقص الخدمات الطبية بها . إلي جانب  توالى الحملات الصحية في ا

ي مليون صحة (وذلك باعتبارها أكبر حملة قومية أجريت ف100الصحية وخاصة حملة فيرس "سي")

لذين دراسة  ات الجتمع الدراسة . وقد وقع اختيار الباحثة  علي  حالاالقرية .وتعد أول حملة ناجحة  في م

مليون صحة "  حيث استهدفت الحملة  مرضي فيرس "سي"  100أجروا  الفحص الطبي لحملة"

ي والأمراض غير السارية كالسكر والضغط والسمنة ، ولكن الدراسة ركزت علي المرض الفيروس

 ن تتنوع ثة  أمصابين بفيروس "سي" والغير مصابين  ( .وراعت الباح"سي"  واختار الباحثة الحالات )ال

ة ،وبلغ التعليمي، و  حالات الدراسة لتشمل  الحالة الاجتماعية ،والمهنية ،والزواجية  ،والطبقية ،والنوعية

 عملهم  أماكنوعدد الحالات خمسة وعشرين حالة ،وقد أجرت الباحثة  معهم مقابلات  متعمقة في منازلهم 

 وفي الوحدة الصحية أيضًا .

  رابعاا: الدراسة الميدانية : 

 يلثاناالمحور ، يتناول البحث الراهن ثلاث محاور :المحور الأول رسالة الحملة وشعارها الرسمي

د الاجتماعي مليون صحة وتحليل مضمونها ، المحور الثالث المردو100الإعلانات التليفزيونية  لحملة 

 كما تعكسه  مواقف الحياة اليومية .لإعلانات الحملة  

 المحور ارول :رسالة الحملة وشعارها الرسمي :

مليون  صحة" هي حملة رئاسية مجتمعية  ،أطلقتها الدولة المصرية ،وأعلن عنها رئيس  100حملة "

 2018سبتمبر  18الجمهورية خلال افتتاحه للمستشفى العسكري  بشبين الكوم  بمحافظة المنوفية  في 

ن سعي الدولة  لإطلاق مبادرة  مجتمعية  لمواجهة المخاطر الصحية ،حيث تمتد  لتشمل محافظات ع

https://youtu.be/7yxFj62q9w0
https://youtu.be/GQzQcWzwJ6Q
https://youtu.be/GQzQcWzwJ6Q
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والأمراض  cمليون  مواطن  من مخاطر فيروس 50مصر كلها، وتستهدف  الكشف والفحص  لنسبة 

وتشمل المبادرة خدمات صحية متنوعة أهمها  غير السارية  من ضغط  الدم ،والسكر ،والسمنة . 

والأمراض غير السارية كالسكر والضغط والسمنة ،مع توفير العلاج  "  سي"الفحص الطبي لفيروس :

سبتمبر 30ولقد بدأت المبادرة  بعقد مؤتمر صحفي  للجهات الوزارية المختصة في . لمن تثبت إصابته

. سبتمبر 21بدءًا من " إسعاد يونس"وسبقه إعلانات  التليفزيون المصري  للحملة  للفنانة   ،2018

،وكذاك الكشف "سي "وهدفت الحملة إلي الكشف المبكر عن الإصابة بفيروس الالتهاب الكبدي الوبائي 

استهدفت الحملة  و.المبكر عن مرضي السكري وارتفاع ضغط الدم، والسمنة بين السكان المصريين

صة الفئة العمرية من الجنسين بكل محافظات مصر ، خا  المصريين، وغير المصريين  المقيمين بمصر

 و.عامًا لما فوق من الجنسين  بكل محافظات مصر  ،وممن لم يسبق لهم الفحص أو العلاج  18من سن

وحتى نهاية  2018أكتوبر  1جاءت  الحملة في ثلاث مراحل متتالية علي مدار سبعة أشهر ، بداية من 

    .بكل المحافظات   2019أبريل 

هور سواء حة" متفقة في كل الوسائل والمضامين  الاتصالية بالجممليون ص100جاءت رسالة حملة  "و 

علانات  ي الإفي الحملة التوعوية ، أو في الخدمات الصحية المقدمة ، بالمبادرة وقد جاءت الرسائل ف

 واللقاءات جماهيرية والرسائل الإعلامية لتؤكد علي الآتي  : 

o اما،  ع 18 كشف والعلاج  لمن هم أكبر  منمشاركة المواطنين المستهدفين في الفحص الطبي  ال

 ولم يسبق لهم  الفحص والعلاج  في كل محافظات مصر .

o إجراء زول والخدمات المقدمة مجانية ،وتتحمل الدولة تكلفتها ، وما على المواطنين  إلا الن

 الفحص الطبي عليه  للاطمئنان علي صحتهم .

o  ق وفري  "كرسالة توعوية للمواطنين ، وأن الدولةكررت الحملة  كلمة "الاطمئنان علي صحتك

 .الحملة  والجهات المختصة يشاركون المواطنين ويحرصون علي الاطمئنان علي صحتهم  

o شملت رسائل الحملة :معلومات عن الأمراض غير السارية  وفيروس "سي" ،وكذلك أهداف 

ع بعة  بعد الفحص ،مومراحل الحملة، وكيفية الوصول لمواقع الفحص ،والإجراءات المت

 إرشادات توعية  تناسب كل فئات الجمهور  المستهدف . 

o ي فور،  اتخذت رسائل الحملة  أسلوب التخويف  غير المباشر ، من خلال رسالة  توجيه للجمه

ض أن عدم نزول  المواطنين، وخضوعهم للكشف،  سيعرضهم   لاحتمالية الإصابة   بأمرا

حتي   كلها لاكتشاف  المتأخر ، وأن الفحص لابد أن يشمل الأسرةسرطانية  ،ومزمنة في حالة  ا

وب  لا يصاب أحد الأفراد ، ويؤثر علي الأخرين .كما اعتمدت  بكل المراحل  علي الأسل

لزمنية ات  االإرشادي ؛ بتقديم معلومات شاملة عن  المبادرة و أهدافها  واجراءها في التوقيت

 المعلنة .

o  2018سبتمبر 21أول  إعلان تليفزيوني عنها للفنانة "إسعاد يونس " في بدأت رسالة الحملة مع 

مستخدمة "الأسلوب المعرفي" المختلط بالتخويف  والتحذير ، من خلال تقديم  معلومات متنوعة 

عن الحملة  الرئاسية وأهميتها  وأهدافها  ،ومشاركة  المستفيدين  منها .مع التركيز علي 

ً م ن عدم  الفحص ،ثم جاء إعلان قدمه الفنان "حكيم " بأسلوب غنائي  الأضرار الناجمة صحيا

شعبي   ،بهدف التحفيز  والمشاركة   واستنهاض الرغبة   للمواطنين  في الفحص بمراحل 

 الحملة .ثم إعلان قدم  برسالة كوميدية  ومتنوعة من الفنانين" بيومي فؤاد وأحمد أمين"  .
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ي  مبادرة مليون صحة  :معاً ف100الحملة الرئاسية   تحت عنوان وعن شعار الحملة  فجاء شعار     

ل  لمراحرئيس الجمهورية  للقضاء علي الأمراض غير السارية ،كما  احتوت رسائل الحملة  في كل ا

 قدمت،و )حلل وإطمن  ،دقيقة تساوي حياة ،بصحتنا نبني بكرا(شعارات  متنوعة ، ومختلفة هي  :

 علانات ،في  للإالمواد التوعوية  الإعلامية .وقد أوضحت  نتائج التحليل الكيبطرق  جذب  مختلفة  في  

كتوباً محملة أن  شعار الحملة يحتوي علي شعار نصي ورمزي، فبالنسبة  للشعار النصي فقد جاء شعار ال

بر عن حيث استطاعت الكلمة أن تع مليون صحة "100" ومنطوقاً علي شاشة التليفزيون، وهو حملة 

حت في الحملة ،ومعناها وهو الصحة والسلامة ،إلي جانب الوقاية والعلاج من المرض  ، ونجهدف 

زة ات المميلعلاماإرسال رسالتها  للمتلقين وجذب انتباههم من خلال كلماتها ومعانيها ، ويعد الشعار من 

ف ا  لأهدالخيصً ت ذلك للحملة ،  وقد جاءت الكلمة سهلة النطق والتذكر؛ لإقناع المتلقي بالحملة ،ويعتبر 

ي لمتلقلالحملة .واستطاعت الكلمات أن تجذب الانتباه؛ حيث عبرت عن الهدف من الحملة ،وتوصيله 

صحة لي البشكل ، سهل التذكر، وبالنسبة للشعار ا لرمزي فقد جاء الرمز علي شكل علامة)صح(ليدل ع

دة ، و ة الجيالبدايات الجديدة والصحوالعافية ،وجاءت العلامة باللون الأخضر، حيث يرمز اللون علي 

النمو، وصحة  يتمتع بقدرات علاجية وغالباً ما يستخدم لتمثيل أي شئ له علاقة بالصحة وهو مرتبط بال

 : 2018ت،لياقوويمثل الهدوء؛ كما أنه لون  يريح الإنسان بالنظر إليه، فهو يهدئ الأعصاب )شيخاوي  ا

زارة الصحة  في الإعلان ،وذلك  باعتبارها حملة صحية م استخدام لو جو  و(. كما ت 121-127

من ،لصحة اوعلاجية في نفس الوقت ،فهي حملة رئاسية قام بها رئيس الجمهورية ،بالتعاون مع وزارة 

يروس خلال الإشراف والمتابعة  بهدف تحسين المستوي الصحي للأفراد ،وكذلك الوقاية من مرض ف

لة  علي للدلا في نهاية الإعلان وذلكبصحتنا نبني بكر "جاءت كلمة ""سي "والقضاء عليه نهائياً .كما 

 الأمل والتفاؤل في الشفاء  من المرض والقضاء عليه في المستقبل . 

 مليون صحة وتحليل مضمونها : 100الإعلانات التليفزيونية لحملة   : المحور الثاني

: الإعلانات التليفزيونية لحملة   مليون صحة :100أولًا

من  ددت الإعلانات التي عرضت أثناء الحملة ؛ بهدف التوعية الصحية .وعرض الإعلانات عددتع

إعلانات لأشخاص عاديين ( وذلك  –أحمد أمين –بيومي فؤاد  –حكيم –الفنانين وهم :)اسعاد يونس 

 لمشاركةاولطبي للتوعية بالحملة والتعريف بها،  وتوضيح أهدافها ، وإقناع المواطنين  بإجراء الفحص ا

ءت ،وجا في الحملة، والتعرف علي مراكز العلاج التي يذهبون إليها  للحصول علي العلاج بالمجان

يمكن ات ،وإعلانات الحملة متنوعة ومتدرجة وفقا لتوقيتات المراحل الزمنية  للمبادرة في المحافظ

 تلخيص الإعلانات التي تم عرضها خلال الحملة  فيما يلي : 

لحملة  اي بداية قدمت الفنانة إسعاد يونس إعلان  إخباري  للإعلان عن المبادرة  بشكل عام ،وذلك ف- 

اجهة  ولة لموثانية( واعتمد علي شخصية الإعلان في توضيح أهمية  المبادرة ، وسعي رئيس الد45مدته )

ا "معلإعلان فيرس سي ،موضحة أهمية  المشاركة والنزول للفحص  في أقرب مركز صحي واختتم ا

 مليون صحة".100من أجل 

ما قدم إعلان تعليمي  وإرشادي  لشرح خطوات وإجراءات  الفحص والعلاج  مدته:) دقيقتان  ك -

نين  لمواط(،وكذلك الخدمات الخمس  المقدمة  في المبادرة، وتوضيح نتائج الفحص  والعلاج ، علي ا

 مليون صحة" .100"معا من أجل ن بالتوجه  للمراكز المحلية المتخصصة ،واختتم الإعلا
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 30اكتوبر حتي 1ما تم عرض إعلان  عن بدء المرحلة  الأولي للمبادرة ، والتي أجريت  من ك  -

لأولي  في اثانية ( بهدف إعلام وإخبار  المواطنين عن بدء المرحلة  45نوفمبر، وجاء الإعلان في) 

ختتم رة للمواطنين بتلك المحافظات  ،وامحافظات  .وكذلك إجراءات وخطوات المشاركة بالمباد9

 "بصحتنا نبني بكرا ". الإعلان  بشعار

ركة الشعبية   دقيقة  ،وقدمت في شكل  المشا3:45دم الفنان )حكيم (الأغنية  الرئيسية للحملة  ومدتها :ق -

  لمواطنينا عادةللمواطنين بأسلوب الجذب والعاطفة، والتفاعل الدرامي ؛لإحداث البهجة والحشد وإظهار س

 "بصحتنا نبني بكرا" . واختتم الإعلان  بشعار بالمشاركة  من كل لمحافظات

بعشر   2018ديسمبر  1علان  إخباري  عن المرحلة الثانية  والتنويه  للمواطنين  ببدء العمل  من إ -

.مبادرة ..مليون صحة 100ثانية ،واختتم  بشعار " 20محافظات  محددة الإعلان  ،وجاء التنويه  في 

 رئيس الجمهور  للقضاء علي فيروس" سي"  والكشف عن الأمراض غير السارية.

حتهم صلاطمئنان علي لعدد  ثلاث اعلانات تحفيزية   للمشاركة  والحشد للمواطنين  برسائل مباشرة   - 

اللهجة امي  بثانية(  وقدمت الإعلانات بأسلوب كوميدي در45وكانت فترة كل  إعلان منها  بالتساوي: )

 : ل الآتيةلرسائاالعامية الشعبية  للفنانين "أحمد أمين وبيومي فؤاد" واشتملت الإعلانات  الثلاث علي 

 لكسل رسائل توضيحية  : لمدي سهولة الفحص  في دقائق دون تعب أو تأخير ،والتغلب علي ا

 وضرورة النزول  .

  ن لفحص وأافي كل مكان لإجراء   تضمنت الإعلانات رسائل  تنويهية   :لتواجد  مقرات الحملة

 كل شئ  مجاناً للاطمئنان   علي صحة المواطنين .

 ع  وسري رسائل تحفيزية :للعائد  علي المواطن  من الفحص والعلاج  وأن الموضوع سهل وبسيط

 في خطوات إجراء التحليل حتي العلاج .

جاء صر، وملمبادرة في محافظات كما تم عرض إعلانات تقريرية عن نتائج  الحملة مع اقتراب نهاية ا

اب الف مص700مليون مواطن  مصري وعلاج 50ثانية( ليعلن للمواطنين عن  تحقق الفحص ل30في )

 وقدمت الإعلانات في شكل رسومات ، وخرائط ،لتوضح نسب المشاركة في المحافظات ،كما قام

  بصحتنا. واختتم  بشعار "الإعلان بتوجيه رسالة النزول لمن لم يخضع للفحص ،حتي وقت الإعلان 

 وذلك  بتوجيه.نبني بكره". كما تم عرض  الإعلان الختامي  للمبادرة  وإعلان نهاية  المراحل الثلاث 

ة ،  ثاني45ي ن  فالرسالة  للمصريين ، بأن الدولة فعلت ما عليها  ،ونزلت كل قرية  ومدينة ، جاء الإعلا

لانات  ل الإعللحملة للفنان " حكيم "،وكذلك  لقطات من ك وتتضمن مقاطع سريعة عن الأغنية الرئيسية 

ص وب  الخاليوتياالتي قدمت عن المبادرة .وقد تم نشر كل الإعلانات  وإتاحتها للتفاعل  الجماهيري علي 

 نها .بالمبادرة ،وكذلك صفحة الفيس بوك الرسمية للمبادرة ووزارة الصحة  والمتحدث الرسمي ع

 الإعلانات من حيث المضمون والشكل :ثانياا: تحليل 

ملييون صيحة  التيي عرضيت خيلال 100قامت الباحثة بتحليل مضمون للإعلانات التليفزيونية عن حملية 

(إعلانيات بيالتركيز عليي إعلانيات المرحلية الأوليي مين 7الحملة  للتعريف بها والتيي يبليغ عيددهم سيبعة )

ومن حيث الشيكل )تحلييل كميي ( وذليك للتعيرف عليي الحملة .وذلك من حيث المضمون  )تحليل كيفي (، 
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أهييداف الحمليية والرسييائل التييي تضييمنتها الإعلانييات فييي وسييائل  الإعييلام وخاصيية التليفزيييون ودوره فييي 

التوعية الصحية بالمرض ،والتعريف بالحملة ، وحث المواطنين علي المشياركة فيي الفحيص الطبيي  مين 

 . خلال هذه الإعلانات  الصحية التوعوية 

 ن حيث المضمون نتائلأ التحليل م -1

  مليون صحة:100اف إعلانات حملة أهد-أ     

ف مية الكشوأه  هدفت إعلانات الحملة إلي إقناع المتلقي بالنزول ، وذلك  للتأكيد علي الجمهور بضرورة

سي" الطبي والنزول للمشاركة في الحملة للاطمئنان علي صحة المواطنين من الإصابة بفيروس "

ي فذلك  والأمراض غير السارية كالسكر والضغط والسمنة، وأن ذلك لا يستغرق منهم الكثير . وجاء

قي كلنا "هو مشوار صغير وأديني نزلت مكسلتش  ياريت  ب(  الذي ينص علي : 1إعلان إسعاد يونس )

 .نزل علشان  نطمن علي صحتنا من فيرس سي والضغط والسكر" 

حت لة جاءت لإقناع المتلقي بالكشف، وإجراء التحليل ،حيث أوضويتضح من ذلك أن أهداف الحم

ن علكسل الإعلانات  أهمية المشاركة  والنزول لإجراء الفحص  الطبي  في أقرب مركز صحي، وعدم ا

 جراءلإالتحليل ؛ كما أكدت هذه الإعلانات علي ضرورة النزول للحملة ،وكذلك تشجيع المواطنين 

لضغط ان علي صحتهم من فيرس "سي" والأمراض غير السارية كالسكر واالفحص الطبي وذلك للاطمئن

رقها يستغ والسمنة  واستخدمت الفنانة" اسعاد يونس" كلمة "مشوار صغير" ليدل علي قصر المدة التي

الحملة  لي أنالمواطن للذهاب للحملة ،وهذا ما كشفته الدراسة الميدانية ، وأوضحته حالات الدراسة ع

 مهمما سهل علي نازل التي يعيشون فيها وأنها أجريت  في الوحدة الصحية بمجتمع الدراسة ،قريبة من الم

هولة نات سالذهاب لإجراء الفحص الطبي وأن هذا  لا يستغرق الكثير من الوقت . كما أ وضحت الإعلا

وذلك لأن  ، نينالتحاليل وكذلك تواجد الحملة في جميع الأماكن  ،إلي جانب اهتمام الدولة بصحة المواط

وفكر  سليم الصحة هي أغلي  شئ  يمتلكه الإنسان ،كما أن الصحة هي سبب أساسي لتمتع الإنسان  بعقل

لصعاب ا والصحة  قوة لمواجهة  "العقل السليم في الجسم السليم "منطقي، ودائما ما نردد مقولة 

لقدرة ديه اواجهة الصعاب ولوالمشاكل ، فإن الإنسان الصحيح والسليم من الأمراض  هو القادر علي م

 علي العيش في الحياة لفترة طويلة من الزمن  . 

واتضح من خلال تحليل المضمون  أن من الإعلانات تناولت هدف واحد مثل إعلان "إسعاد يونس "، 

بينما دمجت  الإعلانات بين أكثر من هدف  ،وشملت الأهداف  ما يلي :الإقناع بالنزول والمشاركة في 

وإجراء المسح الطبي ،كما استخدمت  الفنانة" إسعاد يونس "اسلوب التخويف  ؛للحد من المخاطر الحملة 

الصحية، والآثار التي تنجم عن الإصابة بالأمراض  ،إلي جانب حث المواطنين  علي الاهتمام  بالصحة 

قارب للذهاب والحفاظ والاطمئنان عليها. كما أشارت الإعلانات بضرورة اصطحاب الأهل والجيران والأ

للحملة لضمان الصحة  لجميع المواطنين ،إلي جانب خوف الدولة علي المواطنين وحرصهم علي توفير  

"الدنيا بتجري ( حيث تقول :2السلامة الصحية للمواطنين .وظهر ذلك في إعلان "إسعاد يونس" )

والوقت بيسرقنا  وبنسي نأخد بالنا من نفسنا  بجد انت عمرك عملت تحليل فيرس سي علشان تتطمن 

علي نفسك من أكبر مرض منتشر في بلدنا  علي فكرة  فيرس سي ولولً قدر الله  متعالجتش  بيدمر 

ر في علاج ارمراض دي الكبد ويؤثر علي الجسم امته أخر مرة عملت تحليل سكرأوقيست الضغط التأخي

خطر متقصرش في حق نفسك علشان  تتطمن وأنت  نازل خد أهلك وجيرانك وصحابك  علشان نبقي 
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قم تعالي افتح ببانك هات معاك  أهلك ".كما اتضح ذلك في إعلان" حكيم "أيضًا  مليون صحة " 100ب

وهي تشتري الملابس في إعلان ونزول البنات جيرانك  إحنا  اهو جايين علشانك  كلنا خايفين عليك".  

إسعاد يونس  دليل علي التشجيع للنزول للحملة مع الأصحاب للتأكيد  علي أهمية الحملة للمواطنين. وهذا 

ما كشفه الواقع الميداني خلال الدراسة الميدانية حيث اصطحاب الأفراد الأصدقاء والجيران والأقارب 

ما أوضحت حالات الدراسة )الإيجابين والسلبيين للفحص معهم أثناء الذهاب للمشاركة في الحملة  ،ك

الطبي الفيروسي "سي"(   ان إعلانات الحملة بالتليفزيون  شجعتم للنزول للإجراء  الفحص الطبي 

"الحملة والإعلانات هي اللي عرفتنا إن والتعرف علي المرض الفيروس "سي" ،موضحين  ذلك بقولهم 

"  كيف تستفيد من المبادرة(" 3كما  هدف إعلان )النزول للحملة " فيه حملة والإعلانات شجعتنا علي

إلي تقديم معلومات عن المبادرة وإجراءات التحليل وخطوات إجراء المسح الطبي في الحملة بالنسبة 

 .لمرضي فيروس "سي" ومرضي السكر والضغط وأماكن العلاج

 لرسائل التي تناولتها إعلانات الحملة :ا -ب

سالتين ر من ردد الرسائل الموجهه بالحملة ، وقد تكون رسالة واحدة أو رسالتين  أو أكثويقصد بها ع 

لجمهور إقناع او في الإعلانات التليفزيونية ؛  وذلك لإبراز  أهمية الحملة  تعددت رسائل  الحملةوقد .

ائل ي عدة رسعل  لةالمتلقي بها ، وهدفت الرسائل إلي إقناع  الجمهور المتلقي بها .واحتوت إعلانات الحم

ة نات رساللإعلامختلفة المضمون  وذلك لإبراز  أهمية الحملة  وإقناع المواطنين بها ، فقد  تناولت  ا

( حيث 1نس")واحدة ومنها من تناول رسالتين . ومن الإعلانات التي تناولت رسالتين إعلان" اسعاد يو

ان  ل علشت مكسلتش  ياريت  بقي كلنا نز"هو مشوار صغير وأديني نزلتناول الإعلان رسالتين هما:.

علاج نطمن علي صحتنا من فيروس سي والضغط والسكر الحملة في كل مصر وكله ببلاش التحليل وال

تشاف ماتشكيش جامد علشان بأخاف متخافيش دي حاجة بسيطة  خلصتى  شطرا والله بفكركم تانى اك

 المرض بدري  يخلي العلاج أسهل بكتير "

 المشاركةزول وانة إسعاد يونس رسالتين في الإعلان،  فالرسالة الأولي هي  للحث علي النوتناولت الفن

من   اطنينفي إجراء الفحص الطبي ، وعدم الكسل عن الذهاب  للتحليل وذلك للاطمئنان علي صحة المو

ف من والخ الإصابة بفيروس "سي "والضغط والسكر والأمراض غير السارية. والرسالة الثانية  هي عدم

أسهل    لعلاجالتحليل  وإيضاح سهولة التحليل  إلي جانب  التوعية بأن اكتشاف المرض مبكرًا  يجعل ا

 .   "لمبكر "الًكتشاف المبكر يؤدي للعلاج ابكثير ، ويتفق ذلك مع المقولة العلمية التي تنص علي 

،كما حثت رسائل الحملة علي عدم يتضح من ذلك أن إعلانات الحملة  تناولت رسالتين لإقناع المتلقي بها 

الخوف من التحليل ، وأنه إجراء بسيط وسهل إلي جانب التوعية بالمرض وأن اكتشاف المرض مبكرًا 

يساعد علي العلاج والشفاء بصورة سريعة ، كما  قامت  الفنانة إسعاد  يونس  بإجراء  التحليل في 

ء الفحص الطبي للمواطنين .كما أوضحت رسائل الإعلان للتصديق هذا الكلام  ولتوضيح سهولة الإجرا

الحملة أن الحملة  في جميع محافظات مصر ، وكذلك مجانية التحاليل والعلاج .بينما تتضمن  إعلان 

ازاي تقدر تستفيد من المبادرة أكثر من الرسالة  ،حيث تناول رسالة عن المبادرة وكيفية إجراء التحليل  

فحص فيما يخص فيرس "سي "والأمراض غير السارية كالسكر والضغط والخطوات المتبعة في إجراء ال

والسمنة ،و كيفية الاستفادة منها . ورسائل عن كيفية الاتصال والتواصل مع القائمين بالحملة للتعرف علي 

مواعيد استقبال  المحافظة  للمبادرة التي ينتمي إليها المرين  من خلال الموقع الالكتروني للمبادرة 

www.stophcv.eg" ورسائل  عن  الكشف والفحص الطبي 15335أو الاتصال بالخط الساخن ،"
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لتلقي العلاج المجاني حال ثبوت  التحليل . ،ورسائل عن مراكز العلاج  الموجه إليها المرين في حالة 

ايجابية الفحص .وكذلك التعرف علي مراكز الاحالة  للتلقي العلاج  في حالة مرضي السكر والضغط 

السمنة .فقد تناول هذا الإعلان أكثر من رسالة لتشجيع المواطنين وحثهم علي النزول والمشاركة في و

الحملة والاطمئنان علي الصحة  .وقدمت هذه الإعلانات  معلومات عن المبادرة وكيفية إجراء التحليل  

كالسكر والضغط والخطوات المتبعة في إجراء الفحص فيما يخص فيرس" سي" والأمراض غير السارية 

انزلي  "(  4والسمنة .بينما تناولت بعن الإعلانات رسالة واحدة وقد  ظهر ذلك في إعلان إسعاد يونس)

ويحث الإعلان علي النزول للتحليل والتشجيع للمشاركة اعملي  مشوار صغيرو اطمني علي صحتك "

مشوار صغير لا يستغرق الكثير من في الحملة إلي جانب  سهولة إجراء التحاليل والذهاب للتحليل هو 

 الوقت علي حد تعبير الإعلان .

لجمهور المستهدف من الحملة في الإعلانات: ا-ج  

كشفت نتائج تحليل المضمون  أن كل الإعلانات استهدفت الجمهور عامة حيث أن الحملة  حملة إعلامية 

أن الحملة موجه للجمهور هدفها الوعي الصحي والارتقاء بالمجتمع ،ويمكن تفسير ذلك في ضوء 

المصري بصفة عامة ،والمجتمع بجميع أطيافه ومستوياته الطبقية رجل وامرأة .واستهدفت الشباب أيضًا 

عام ،باعتبارهم أجيال المستقبل، وأمل مصر؛ فلابد من الاهتمام بهم وذلك للنهوض بصحتهم  18من سن

بلد،  فاستطاعت الحملة  أن  تقنعهم   من أجل  التمتع بمستوي صحي أفضل، إلي جانب النهوض بال

سنة لضمان  12بالمشاركة  في إجراء الفحص الطبي . كما توجهت الحملة أيضاً لطلبة المدارس من سن 

الحياة الصحية السليمة للطلاب، باعتبارهم الأجيال القادمة ولحمايتهم من الأمراض .كما استهدفت الحملة 

صابة بالأمراض وخاصة أمراض فيرس "سى" والسكر والضغطكبار السن؛ باعتبارهم أكثر عرضة للإ  

وهو ما كشفته الدراسة الميدانية أن أغلب حالات الدراسة  المصابين بفيروس "سي" والضغط والسكر 

من الشباب وكبار السن؛ وذلك بسبب التعرض لإجراء العمليات الجراحية القيصرية ،وعمليات المرارة 

باستمرار عند أطباء الأسنان بالنسبة للإصابة بفيروس "سي" ،وكثر ة  وخاصة السيدات وكذلك التردد

تناول السكريات. والإفراط في تناول الأطعمة، وعدم ممارسة الرياضة بالنسبة للمصابين بالسكر 

والضغط  كما استهدفت الحملة جميع محافظات جمهورية مصر العربية ،حيث استهدفت في المرحلة 

 -القليوبية   -دمياط –بور سعيد  -مرسي مطروح  -البحيرة -) الإسكندرية  الأولي تسع محافظات هي

أسيوط (.من بينها محافظة البحيرة التي يتبعها مجتمع الدراسة  . وعلي الرغم من  -الفيوم  -جنوب سيناء 

توجيه الحملة لجميع محافظات  مصر إلا أنه في إعلانات الحملة جاءت  بعضها إعلانات لتبرز أماكن 

معينة ) وخاصة مركز كوم حمادة  الذي تنتمي إليه القرية التي أجريت فيه الدراسة  الراهنة (،وذلك 

لجذب المتابعين وتعميق احساسهم  بخصوصية الحملة ،كما يؤكد أن الحملة  تشمل  كل محافظات مصر 

 100حكيم ":"من الشمال  ممثلة  في مركز كوم حمادة حتي كوم امبو في أسوان كما جاء في إعلان" 

من كوم أمبو لكوم حمادة بناديكم  علشان صحتكم وعلشان نطمن بزيادة ولًسيبا مليون صحة وسعادة 

ومن  مركز ولًمينا شرق وغرب جنوب لفينا طول مانتم بخير مصر بخير وإحناكدا عملنا اللي علينا  ".

تابعة لمحافظة البحيرة محل الملاحظ هنا  ظهور مركز كوم حمادة بين الإعلانات وهو أحد المراكز ال

الدراسة ، وذلك لإقناع المتلقي بالنزول والمشاركة في إجراء الفحص الطبي كما أشارت الإعلانات  علي 

تمركز الحملة في كل المحافظات والمراكز والقري والنجوع ،وتوفير كافة الإمكانيات للمواطنين خلال   

هي حاجة بسيطة لة . واتضح ذلك في إعلان" حكيم ":"الحملة، وذلك لأهمية صحة المواطنين لدي الدو

سهلة قوم تعالي إحنا جينا من أسوان لسكندرية جنب منك هتلاقينا  صحتك بالدنيا دي صحتك غالية 
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المجتمع  من الشباب وكبار السن  الذكور  ويتضح من ذلك أن الحملة استهدفت جميع أطياف علينا"  .

عام. مع اختلاف مستوياتهم  الاجتماعية، 12لاب المدارس من سن عام فأكثر، و كذلك ط18والإناث من

والاقتصادية  والتعليمية ،من أجل الاطمئنان  علي صحتهم والارتقاء بمستواهم الصحي   واكتشاف 

المرض لدي المصابين وتوفير  العلاج له بالمجان والقضاء علي انتشاره والحد منه .كما شملت الحملة 

بما فيها المراكز والنجوع والقري الريفية؛  لإجراء الفحص الطبي لهم والمشاركة جميع محافظات مصر، 

في الحملة والحصول علي العلاج بالمجان ، في ظل الظروف والاقتصادية  الي يمر بها المواطنين  

.وهذا ما دلت عليه الشواهد الميدانية  خلال الدراسة حيث اجراء الحملة في الوحدة  الصحية بالقرية 

وتوفير كافة الإمكانيات للمواطنين فيما يخص إجراء الفحص الطبي والمستلزمات الطبية المستخدمة في 

المسح الطبي، وقياس الوزن والطول ،وتحليل فيرس" سي"  إلي جانب  صرف العلاج للمواطنين الذين 

ين بفيروس "سي" ثبتت إصابتهم  في جميع مراكز العلاج  مما أدي إلي شفاء العديد من المرضي المصاب

.                                                                                                جراء هذه الحملة الرئاسية

                    

 وايا المعالجة التي تناولتها  رسائل الحملة :ز -د

افي جي والثقالعلا الإعلانات محل الدراسة بين المنظورتنوعت زوايا المعالجة التي تناولتها الرسالة  في 

من  أكثر والتنموي، وقد أوضحت نتائج تحليل المضمون أن إعلانات الحملة  اعتمدت  علي الدمج بين

نظور ( حيث دمجت بين المنظور العلاجي  والم1منظور.  فقد ظهر ذلك في إعلان " إسعاد يونس")

طمن علي ن لشان عياريت بقي  كلنا نزل لاجي حيث تقول  في الإعلان : "الثقافي. فبالنسبة  للمنظور  الع

 . صحتنا من فيرس سي والضغط والسكر الحملة في كل مصر وكله ببلاش التحليل والعلاج"

طرا ش" ماتشكيش جامد علشان بأخاف، متخافيش ،دي حاجة بسيطة  خلصتي  أما المنظور الثقافي: 

 القائلة لأطباءاويتفق ذلك مع مقولة  "المرض بدري  يخلي العلاج أسهل بكتيروالله بفكركم تاني اكتشاف 

 لمرض.من ا الاكتشاف المبكر للمرض يؤدي للعلاج المبكر ،كما يتفق مع الثقافة السائدة  حول الخوف

علي  وجاءت هذه الإعلانات للحث علي ضرورة  النزول ،والمشاركة في الحملة ،وكذلك للاطمئنان

علان طنين، وصحة أهلهم وأقاربهم  من فيروس "سي" وأمراض السكر والضغط ،وأشار الإصحة الموا

علاج بأن الحملة في كل مصر وكذلك مجانية التحاليل والعلاج .والحث علي ضرورة المبادرة بال

العديد  إلي  والفحص الدوري  ويعد هذا الهدف الرئيس للحملة .حيث يؤدي التأخير في العلاج والإهمال

ومن  المشاكل  وخاصة مرض فيروس سي الذي يؤثر علي الجسم ويدمر الكبد ويؤدى إلي الوفاة. من

ات معاك هبانك قم تعالي افتح ب "الإعلانات التي دمجت بين المنظور العلاجي والتنموي إعلان "حكيم ":

لي طمن عوإأهلك وجيرانك إحنا أهو جايين علشانك  كلنا خايفين عليك هي ثانية ويرتاح بالك  حلل 

لعلاجي ظور ا.دمجت هذه الإعلانات بين المنحالك علشان  بكرا تربي عيالك والشفا بقي  بين ايديك  "

لنزول اعلي  والتنموي ،فمن حيث المنظور العلاجي .فأوضحت الدراسة التحليلية أن هذه الإعلانات تحث

 تحليلاء التحليل ،وأن الوالتشجيع علي المشاركة في الحملة  مع الأهل والجيران ،وضرورة إجر

لل لك  حهي ثانية ويرتاح باوالاطمئنان علي الصحة يكون خلال ثانية ويظهر المنظور العلاجي في"

بين   ا بقيعلشان  بكرا تربي عيالك والشف." وبالنسبة المنظور التنموي فيظهر في "وإطمن علي حالك

ن أم وبناء صحة سليمة باعتبار  حيث الاطمئنان علي صحة المرضي وعلي صحة أولادهايديك  ".

 الأبناء  هم بناء الغد والمستقبل.
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،حيث قدم الإعلان  إزاي تقدر تستفيد من المبادرةفقد جاء في إعلان " للمنظور الثقافيأما بالنسبة 

معلومات عن المبادرة و كيفية الاستفادة منها والتعرف علي مواعيد استقبال  المحافظة التي ينتمي إليها 

وفيما يخص مواقع المسح   www.stophcv.egين  من خلال الموقع الإلكتروني للمبادرة المر

وإجراءات التحليل ونتائج التحليل، وأماكن التوجه للعلاج ومراكز الإحالة  بالمواعيد المحددة لتلقي العلاج 

ت استخدمت  أكثر من منظور في معالجة رسائل الحملة  وصرف الدواء .نستنج من ذلك أن كل الإعلانا

، وذلك  لحث المواطنين علي النزول ، والتشجيع  علي المشاركة في الحملة ، ولإقناع المتلقي بالكشف 

والنزول ،وإقناعه بأهمية الحملة بالنسبة له ولأولاده، ،وذلك لأن الصحة السليمة هي السبيل  الوحيد لبناء 

 يال.المستقبل والأج

 تمالًت  المستخدمة في الإعلان: الًس -هـ

ن د يتأثرولأفراكشفت نتائج تحليل المضمون عن استخدام  الإعلانات الاستمالات العاطفية ،وذلك لأن ا  

ي عب علبالعاطفة أكثر من العقل ،حيث أن الشعب المصري شعب عاطفي ،لذلك استطاعت الحملة أن تل

ثانية  هي:" كة في إجراء الفحص الطبي  ،كما جاء في إعلان" حكيم "عاطفته في حتمية النزول والمشار

ن مو يوضح  الإعلان عدم الخوف ويرتاح بالك حلل واطمن علي حالك علشان بكرة تربي عيالك".

واهد التحليل وأنه حاجة بسيطة وسهلة ،إلي جانب كسر شكوك الخوف من التحليل ، ومن خلال الش

فسه مرض نضح خوف الأفراد من التحليل قبل إجراء الفحص والخوف من الالميدانية خلال الدراسة  ات

 الأمر الذي أدي إلي عدم المشاركة بعن الأفراد بالحملة .

ج الحج كما استخدمت الإعلانات الإستمالات العقلية حيث تعتمد علي مخاطبة عقل المتلقي وتقديم

م راهين تدعبقديم  تأن استخدام  الأدلة يعتمد علي والشواهد والبراهين والحجج  والأراء  المنطقية . حيث 

( حيث 3) ونسيأفكار رسائل الحملة .ومن الإعلانات  التي استخدمت الإستمالات  العقلية إعلان اسعاد 

 " بجد انت عمرك عملت تحليل فيرس سي علشان تتطمن علي نفسك من أكثر مرض أكثر مرضتقول 

، امته  الجسم ولولً قدر الله  متعالجتش بيدمر الكبد ويؤثر عليمنتشر في بلدنا  علي فكرة  فيرس سي 

ق حأخر مرة  عملت تحليل سكر أو قيست الضغط  التأخير في علاج ارمراض دي خطر متقصرش في 

؛ حيث أشار الإعلان إلي ضرورة التوعية بمخاطر المرض الفيروس "سي"نفسك  علشان تتطمن" .

اة  ؤدي للوفي ا قد طر كثيرة وهي تدمير الكبد .والتأثير علي الجسم ، ممحيث أن الإصابة به ينتج عنها مخا

علان  كد الإوأن التأخير في علاج المرض والتقصير في الصحة ؛يشكل خطورة كبيرة علي الإنسان ،كما أ

راع  علي ضرورة  الكشف الدوري للاطمئنان علي الصحة. لذلك أكدت الإعلانات  علي ضرورة الإس

ت يث استخدمحجسم  وذلك لأنه أكثر الأمراض انتشارًا وذا لم يعالج يدمر الكبد  ويؤثر علي الفي العلاج ؛

ي ان إلالفنانة" إسعاد يونس "أسلوب التخويف في الإعلان عن  مضاعفات المرض التي تؤدي بالإنس

ج لي العلاع صولالوفاة  وذلك لإقناع المواطنين بالحملة والمشاركة فيها للحد من الإصابة بالمرض والح

 بالمجان .

 :حيث الشكل  نتائلأ التحليل  من -2

 -القالب الفني للإعلان : -أ

القوالب الفنية التي استخدمت في عرض الإعلانات بين الحديث المباشر والأغنية  ،واستخدم  تنوعت

،وكما  لفنانين الحديث مباشر في عرض أهداف الحملة ،وذلك لأنه أكثر الأشكال وأقدمها علي الإطلاقا

http://www.stophcv.eg/
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يعد الحديث  المباشر أكثر الأشكال المستخدمة في الإقناع  والحث علي النزول للمشاركة في الحملة ،كما  

أن هذا  هو الشكل المتبع في الإعلان ،كما يتسم بقربه من المتلقي والذي يعطي احساس بخصوصية 

مراض دي خطر متقصرش التأخير في علاج ار"(:2الرسالة .ويتضح ذلك  في إعلان "اسعاد يونس ")

مليون  100ب في حق نفسك علشان تتطمن وأنت  نازل خد أهلك وجيرانك وصحابك علشان نبقي

،كما جاءت استخدام  الأغنية  في الإعلان  وذلك لتقوية الإعلان  وإثارته في ذهن المستمع صحة "

ضل وأسهل  جاء ذلك في ،وخاصة أنهم يميلون للأسلوب الغنائي حيث يعمل علي توصيل الفكرة بشكل أف

اللي عايز بكرة أحلي  إحنا أهو مدين ايدينا هي حاجة بسيطة سهلة  قوم تعالي  إحنا " "إعلان "حكيم

وذلك لأن  . جينا  من أسوان لإسكندرية جنب منك هتلاقينا صحتك في الدنيا دي صحتك غالية علينا "

يث المباشر  والحوار ويدل التنوع بين تكلفة الأغنية أعلي ،كما دمجت  بعن الإعلانات  بين الحد

  الأشكال علي إقناع الأفراد  بالحملة واتضح ذلك من خلال الحوار  الذي أجري بين أحمد أمين الطبيب .

 قي يا دكتور أنا لً بنزل بنطلون ولً بأرفع تيشيرت  علشان  حضرتك تبقي فاهم بص ب-

 مكلفة كام بالتقفيل بالشغل اربيض  ب في بالفرولةخلاص دي حلوة خالص ممكن التانية طي-

 وحوار بين أحمد أمين وبيومي فؤاد :

 عملت إيه ؟-

 سلبي يا أحمد.- 

 يخص  في سنك  دا وسلبي يا بني  سلبي هنا حلو يعني معندكش حاجة.   

 طب كانوا يرسموا قلبي بدل سلبي .

 هتبقى  قلبي بدل سلبي قلبي يارب.

فيه  الخوف من التحليل ،وهو حاجة بسيطة وسهلة ، ولا يقوموجاءت أغلب الإعلانات لتوضح عدم 

علان  ير الإالمواطنين بخلع ملابسهم حيث لايقوم المواطن بتنزيل بنطلون ولا رفع تشيرت علي حد تعب

 حاليل،إلي جانب كسر الخوف والشك لدي بعن المواطنين من الإصابة بالمرض وقد تكون نتائج الت

لشخص اوأن  لسن .وأن نتائج التحاليل السلبية تعني عدم الإصابة  بالمرضسلبية علي الرغم من كبر ا

 سليم وغير مصاب بالمرض وأن اكتشاف المرض مبكرًا يجعل العلاج أكثر سهولة .

 لمدة الزمنية المستغرقة في الإعلان :ا -ب

المحافظات، إذا أسفر جاءت إعلانات الحملة متنوعة ومتدرجة وفقاً لتوقيتات المراحل الزمنية للمبادرة في 

الرصد البحثي أن فترة الإعلانات تتفاوت بين أقل من دقيقة إلي أكثر من دقيقتين ، ،وقد أوضحت نتائج 

تحليل المضمون أن الإعلانات كانت مدتها أقل من دقيقة، وأن أقل من نصف عينة الدراسة التحليلية  

قل من دقيقتين وأكثر من دقيقتين .ونجد أن مدة كانت مدتها  دقيقة واحدة فيما جاءت إعلانات  مدتها :أ

أغلب الإعلانات ما بين أقل من دقيقة  وأكثر من دقيقتين ، مما قد  يدل علي توصيل الفكرة  لمتلقي في 

وقت وجيز؛ حتي لايمل من الإعلان وتوصيل الهدف المراد في أقل وقت من الزمن ؛حتي يستطيع 
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عد الوقت علي تذكر المتلقي بالحملة. ويعتبر تحديد الوقت من المتلقي المشاهدة بدون ملل، كما يسا

   مؤشرات نجاح الحملة حيث يساعد علي جذب الانتباه وإعطاء قوة للإعلان .

 تخدمة في الإعلانات :اللغة المس  -ج

 ،%100ة  بنسب كشفت نتائج الدراسة التحليلية عن استخدام اللغة العامية  بين إعلانات  الحملة  وذلك

ميين. ر من الأد كبيذلك لأنها اللغة الأقرب للجمهور، والمناسبة لطبيعة المجتمع الريفي الذي يوجد به عدو

ات التي الفقرووتعد اللغة الأسهل في فهمها، وهي السائدة وهي لغة الشعب وتتماشي مع  طبيعة  المواد 

ت، حافظامهور في جميع المتقدمها  مع الجمهور ،حيث تهدف الحملة للوصول لأكبر عدد ممكن من الج

لغة رت الفضلًا عن  الوصول لجميع  فئات المجتمع من المثقفين  والأميين بشكل بسيط وسهل حيث ظه

رفع ولً بأ "بص يادكتور أن لًبنزل بنطلون" حيث قال  العامية في إعلان "بيومي فؤاد" "وأحمد أمين

ل  ات لحث المواطنين  علي  النزوحيث جاءت هذه العبارتشيرت علشان حضرتك  تبقي فاهم ب  "

ا ن .كمللحملة وإجراء الفحص الطبي دون  خوف من نزول بنطلون ورفع تشيرت  علي حد تعبيرالإعلا

ليوم الي مدار مية عتعد اللغة العامية هي اللغة الدارجة والتي يستخدمها الجمهور المستهدف في حياته اليو

ر ام نصلريف والحضر أيضًا. ويتفق ذلك مع" دراسة وسفي المنزل والشارع وفي العمل أيضًا وفي ا

تخدمت يث اسح( "التي أوضحت نتائجها أن اللغة العامية كانت اللغة السائدة  في عينة دراستها 2006)

ام لة باهتمللحم اللغة العامية في كل من الريف والحضر. وتسهم اللغة العامية في زيادة متابعة المتلقي

يين الأم خدام المصطلحات الصعبة قد يصعب فهمها من قبل بعن الأفراد وخاصةوانتباه ، حيث ان است

 في المجتمعات الريفية.

 

 قدم الحملة المستخدم في الإعلانات :م -د

ن خلال مهور  مقدم الإعلان: وهو الشخص الذي يقوم  بعملية الاتصال  ،أي بإرسال  الأفكار  إلي الجم

 التليفزيون . 

 (2جدول )                                          

 مقدم الإعلان                                          

 %     التكرار  مقدم الإعلان 

 %85,7 6 شخصيات مشهورة

 %14,2 1 شخصيات عادية 

 %100 7 المجموع 

 

يوضح الجدول السابق  الشخصيات المستخدمة في إعلانات  الحملة، حيث  جاءت أعلي نسبة  تكرار في 

وذلك لجذب انتباه المشاهدين .ومن الشخصيات الإعلامية المشهورة  %85,7الشخصيات المشهورة بنسبة
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ات محبوبة بيومي فؤاد أحمد أمين( ،ووجود شخصي -حكيم–التي قدمت إعلانات الحملة  )اسعاد يونس 

ومشهورة لدي الجمهور تحظي بإعجاب الكثيرين ؛ مما يعطي  ثقلًا للحملة ويدل علي مصداقية وثقة 

الناس بالحملة،  حيث تنصب هذه المصداقية علي الرسالة الإعلامية واشتراك الفنانين وقيامهم بالتحليل 

حيث %14,2ت العادية  بنسبةدليل علي الثقة بالحملة وعدم الخوف من التحليل .فيما جاءت الشخصيا

وجود الشخصيات  العامة  الموجودة في الشارع المصري  حيث تم التصوير  في الأماكن المزدحمة 

،وذلك لتقريب الإعلان من المتلقي حيث صورت بعن الإعلانات في الشوارع والأماكن المزدحمة 

 وداخل سيارات وزارة الصحة. 

 ت الحملة  :لمشاركين في إعلانااعدد ارشخاص -هـ

 ة.أي عدد الأفراد المشاركين في إعلانات الحمل : عدد الأشخاص بالحملة

 (3جدول )                                   

 عدد ارشخاص بالحملة                     

 %    التكرار عدد الأشخاص 

 %42,8 3 من أربعة  إلي سبعة  

 %28,5 2 من فرد لثلاثة  

 %28,5 2 سبعة فأكثر 

 %100 7 المجموع 

 

  راراتيوضح الجدول السابق عدد الأشخاص المشاركين في إعلانات الحملة، فنجد أن أكثر نسبة تك

دمت % ،وذلك لإقناع المتلقي بالكشف ، حيث استخ 42,8جاءت من أربعة إلي سبعة أشخاص بنسبة 

جراء ول لإالإعلانات أفراد كثيرة  للتشجيع علي النزول  للحملة ، وذلك لأن هدف الحملة  هو النز

لك وذ %28,5الفحص  الطبي لفيروس "سي" . فيما جاءت  نسبة الأفراد من سبعة  فأكثر بنسبة 

ملة  ت الحلتوضيح هدف الحملة وهي الاقناع للنزول مع الأهل والأقارب والجيران .وشارك في إعلانا

ف ،كما الكشبقي العديد من الأشخاص ،فقد تم  استخدام  من أربعة إلي سبعة أشخاص ،وذلك لإقناع المتل

الحملة  ك لأناستخدمت الإعلانات أفراد كثيرة خاصة إعلان "حكيم "  للتشجيع علي النزول للحملة ،وذل

زول و النهتعتمد علي العدد والحشد من أفراد المجتمع من الشباب وكبار السن، كما أن هدف الحملة 

جيع هي الاقناع للنزول  وتشلإجراء الفحص الطبي الفيروس "سي ". وذلك لتوضيح هدف الحملة و

ي ف وانت ماشي في أي حتة في أي حي  هات معاك ثلاتة ستة الأفراد بعضهم البعن حيث يقول:" 

وارع وكان عدد الأفراد كثيرين في إعلان حكيم ،حيث قد تم التصوير في الش .وانت جاي" ايديك

 والأماكن  المتعددة المزدحمة بالسكان . 

 ة: لإعلانات الحملة كما تعكسه مواقف الحياة اليومي الًجتماعي   المحو الثالث: المردود 

أوضحت نتائج الدراسة الميدانية أن للإعلانات الصحية التليفزيونية دورًا كبيرًا  في التوعية الصحية  

مليون صحة" ، فيما يخص خطوات إجراءات الفحص الطبي لفيروس "سي" والتعرف   100بحملة "

العلاج ،إلي  جانب التشجيع للنزول لإجراء الفحص الطبي والمشاركة في الحملة علي أماكن  ومراكز 
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وللإعلانات  التليفزيونية الصحية أهمية كبيرة في حياتنا اليومية ، ، دون أي كسل  أو خوف  من التحليل 

التي حيث جذبت إعلانات الحملة انتباه المواطنين نحو الحملة والوعي بها ،كما أنها أوضحت الرسالة 

عرضت من أجلها، وهي :النزول للمشاركة في الحملة وإجراء الفحص الطبي ؛و الاطمئنان علي صحة 

المواطنين  من فيروس "سي" والأمراض غير السارية كالسكر والضغط والسمنة . كما أنها  زادت  من 

كما  أوضحت  الوعي الصحي وتعديل السلوك  الصحي  لدي  المواطنين فيما يخص الوقاية من المرض ،

والمشاركة في الحملة ،وذلك من خلال ما يبثه التليفزيون من رسائل   الأضرار الناجمة من عدم النزول

فقد أوضحت معظم حالات الدراسة  خلال الدراسة الميدانية  الذين أجروا الفحص توعوية للمواطنين .

الحملة  من  خلال الإعلانات خلال فترة الحملة حيث تعرفوا علي الطبي علي مشاهدة التليفزيون 

التليفزيونية التي عرضت خلالها وخاصة الأفراد ذوي المستوي التعليمي المرتفع والذين يتابعون 

التليفزيون  بصفة يومية ،حيث يعتبرون أن التليفزيون وسيلة  توعوية مهمة من خلال الإعلانات التي 

هور و  يحظى بمشاهدة كبيرة من قبل حالات  كما أنه من أكثر  الوسائل أهمية للجم يقوم بعرضها .

 الدراسة .

سة ت الدراب حالاكشفت نتائج الدراسة الميدانية أن التليفزيون يعد من مصادر المعرفة بالحملة  لدي أغل

لك من هم وذ،وخاصة الأفراد ذوي المستوي التعليمي المرتفع حيث احتل  التليفزيون مكانة عالية لدي

ن لحملة ما،حيث أشاروا  علي متابعة التوعية الصحية ،فيما يخص فيرس "سي"   خلال دوره الكبير في

مة لنشر سيلة مهو،حيث يعتبر التليفزيون  خلال التليفزيون والإعلانات التي عرضت  أثناء إجراء الحملة 

دى ي إحث تروالوعي الصحي بين الأفراد عن: التعريف بالمرض ،وطرق انتقاله، وكيفية الوقاية منه ،حي

ة سنة ،متزوجة ،مؤهل متوسط  ،كاتبة بالجمعي49الحالات الغير مصابة بفيروس "سي") أنثي ،

ون يفزيويحتل التل التليفزيون أكثر  حاجة فيها توعية عن ارمراض  وصحة للناس ".الزراعية( :"

ترات فون فزيوذلك بسبب جلوسهم أمام التليمكانة عالية وخاصة  عند كبار السن من  حالات الدراسة ، 

يون حيث لتليفزا ، حيث وجود  الوقت الكافي لديهم  لمشاهدة ومتابعة طويلة  لشغل وقت فراغهم وللتسلية 

 يرون أن التليفزيون   يزيد  معلوماتهم  وثقافتهم عن  الصحة والأمراض المنتشرة   .

"أحمد أمين " "وبيومي فؤاد وقد حظيت مشاهدة اعلانات التوعية التليفزيونية  الدرامية الكوميدية للفنان 

"باهتمام كبير من حالات الدراسة ،وكأكثر الوسائل الإعلامية و الاتصالية اعجاباً وتأثيرًا  لما تحويه من 

مواد فيلمية  ومصورة . ويعد  الأسلوب الغنائي للفنان "حكيم"  في الإعلان  من أكثر الإعلانات التي 

حيث أن  الأغاني والموسيقي تلعب دوراً في جذب لبهجة والفرح. أثرت علي المبحوثين  وذلك لاتسامه  با

واتسمت إعلانات الحملة  بالبهجة  في عرض المادة  الإعلامية للتخلص من حدة القلق والتوتر الانتباه، 

لدي المواطنين   .فقد اتضح من خلال الشواهد الميدانية  الواقعية  خوف المواطنين وقلقهم قبل إجراء 

الإصابة بالمرض، إلي جانب الخوف من إجراء التحليل  وخاصة الشباب وصغار السن . كما الفحص من 

كما أشارت  ساعدت الإعلانات في تنمية  وعي المواطنين  بخطورة فيرس سي  وطرق الوقاية منه .

( وكذلك الاصرار cمعظم حالات الدراسة إلي أن  الإعلانات  حثتهم علي التوعية  عن  فيروس )

يع علي النزول والمشاركة  في الحملة ،إلي جانب الخوف من عدم إجراء التحليل  والتعرف علي والتشج

المعلومات الصحية عن المرض  ،وأن الاكتشاف المبكر للمرض يؤدي إلي العلاج المبكر والسرعة في 

ية والحث علي العلاج .ولذلك  تري معظم حالات الدراسة  أن للتليفزيون  دورًا كبيرًا  في التوعية الصح

كما أنه يذكرهم بالحملات الصحية  الأخرى كالتطعيمات الخاصة بحملات شلل  المشاركة في الحملة .

واشارت بعن حالات الأطفال  وتنظيم الأسرة حيث التعريف بمواعيدها وأهميتها للوقاية من الأمراض .
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ة عند مشاهدتها في التليفزيون الدراسة الغير مصابة بفيروس سي  علي عدم الاعتراف والتصديق بالحمل

إلا بعد رؤية الحملة في الوحدة الصحية بالقرية والذهاب لإجراء التحليل بها  ،حيث أوضح أحد  

الواحد مكنش سنة ،دبلوم صناعي ، سائق ،متزوج( "38المبحوثين  الغير مصابين بالمرض ) ذكر ،

 وشاف  بعينه". مصدق الكلام دا  لما سمعه في التليفزيون  لحد ماراح وحلل

د  ن الأفرام عليا ويلعب التليفزيون دورًا هامًا في التوعية الصحية خاصة  لدي المستويات الاجتماعية ال

علومات بالم من خلال الإعلانات التي عرضت أثناء الحملة .و تعمل هذه الإعلانات علي تزويد الأفراد

 المرضبما يخص المرض وضرورة الالتحاق الصحية التي تمد الفرد بالتوعية والثقافة الصحية ، في

،  سنة ،مؤهل عالي ،مدرسة28)أنثي، فقد أشارت احدي الحالات الغير مصابة بالمرض  مبكرًا،

يروح :"كل ماتلحق المرض بدري  كل مايبقي العلاج اسرع وأضمن والواحد  مايترددش و ،متزوجة(

حدي  علي ضرورة  التحاليل والكشف المبكر للتأكد من وجود المرض حيث تقولكما حثت    يحلل".

فزيون فيه التليسنة ،مؤهل عالي  ، ربة منزل ،متزوجة (:" 33الحالات المصابة بفيروس "سي" )أنثي ،

تروح  وهو اللي شجعنا نروح نحلل وعرف الناس إنها توعية  وبيوعي الناس عن ارمراض وخطورتها

كما ."  درييل  علشان تتأكد  من  وجود المرض ولً إيه  علشان لو عندا حاجة يكتشفها بتحلل التحال

يرس فيخص  أشاروا أيضًا علي مدي استفادتهم   من هذه الإعلانات  في معرفة  الخطأ والصواب  فيما

 32"سي" وتزويد معلوماتهم عن المرض أيضًا ، حيث تشير احدي الحالات المصابة بالمرض ) 

د بنحب تزووبأستفاد من هذا الإعلانات  كتير  سنةـ ،مؤهل عالي ، مدرسة حضانة ،متزوجة (:"32أنثي،

وعلى الرغم من ذلك ترى بعن حالات الدراسة معلوماتي و يكون عندي ثقافة  في كل شئ " .

ماعي المصابين بفيروس "سي " وخاصة ذوي المستويات الطبقية العليا  أن وسائل التواصل الاجت

ي روي  إحديث تح أيضًا . الفيس بوك والإنترنت لها دوراً كبيراً فى التوعية و المعرفة بالحملة وخاصة

ن النت مأنا عرفت الحملة قبل ما تيجى سنة ،مؤهل عالي ، مدرسة ،متزوجة( :"32الحالات  )أنثي ،

ات جري. حيث يعتبرون الإنترنت أسرع وسيلة يعرف من خلالها الأفراد الأخبار وموالفي  بوك"

لهن في نشغالاالأمور،  وأشاروا  علي عدم وجود الوقت  الكافي لديهم  للجلوس أمام التليفزيون وذلك 

قولها  ضًا بالأعمال المنزلية وتربية الأولاد. وترى الحالة  أن الأنترنت سهل الاستعمال وتضيف أي

 بأخذا معايا في  أى مكان غير التليفزيون بيبقي في مكان ثابت".:"

يجة لمشاهدة إعلانات الحملة  ودورها في حث المواطنين علي  الوقاية من المرض أوضحت الدراسة ونت

الميدانية حرص الحالات المصابة بفيروس" سي" على وقاية  أنفسهم وأولادهم من هذا المرض واتضح 

ي المستوي ذلك خلال سلوكيات  ومواقف الحياة اليومية    فلاحظت الباحثة  أن بعن الأمهات   من ذو

التعليمي العالي   لجأت  إلي استخدام   أدوات شخصية لها ولأولادها  )كانت تستخدم  فرش أسنان 

لأولادها  مكتوب عليها أسمائهم  والبعن مرسوم عليها رسومات أطفال لمعرفة فرشة كل طفل  وكذلك 

رص  بعن المرضي قصفات جديدة خاصة بكل ابن على حدة ( ،كما دلت الشواهد الميدانية علي  ح

سنة 33المصابين  علي ابتعاد هم أثناء الجروح عن أطفالهم  فتروي احدي الحالات المصابة) أنثي،

انا كنت  بنخاف  علي ولًدي من الدم ب  كنا بنأكل ونشرب  ،مؤهل عالي  ،مدرسة حضانة ،متزوجة( "

ذلك حرص المرضي ويتضح  من مع بعض  ولما يكون في جرح بأنضفه  ومحدش بيجي ناحيتي ". 

المصابين وخاصة ذوي المستويات الاجتماعية  و التعليمية العليا  وخوفهم علي أنفسهم وأبناء هم من 

الإصابة  بالمرض وانتقال العدوي إلي  جانب وعيهم  باستخدام الأدوات وتعقيمها والحرص علي النظافة  

الحملة التي أطلقها السيد الرئيس للا  في المنزل   ويعود الفضل في ذلك لمجهودات الدولة  من خلال
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كتشاف المرض والتوعية به  إلي جانب التعرف علي طرق الوقاية منه من خلال الإعلانات التي 

 .تعرضها  وسائل الإعلام  وخاصة التليفزيون

عضهم بالأدوات الشخصية مع   وأوضحت معظم حالات الدراسة أنهم  قبل الحملة  كانوا يستخدمون 

 حدة يمسحطة واالبعن كالقصافة وشفرة الحلاقة بالنسبة للرجال والملقاط بالنسبة للسيدات واستخدام فو

حنا كنا إ" سنةـ ،مؤهل عالي ، مدرسة حضانة ،متزوجة (:32أنثي، 32) بها الجميع  حيث تقول حالة 

اجة دي المرض زمان مكنش في أمراض ولًحبنقص أظافرنا بقصافة واحدة كلنا  قبل مانعرف إن عن

صة د وخاولكن بعد الحملة اهتم  الأفراد بالحفاظ علي صحتهم ،حيث  لاحظت الباحثة حرص الأفرا".

شفرة   قاط وذوي المستوي التعليمي المرتفع  أن يكون لكل شخص  أداوته الخاصة مثل )القصافة  والمل

نا ك لبلد ااتعبت وبقي عندي المرض  والمرض انتشر  في لمالحلاقة حيث تضيف الحالة في ذلك وتقول "

سر أ " كما  كانت خايفين  كان كل واحد يستخدم قصافة وأدواته الشخصية  لوحدا علشان العدوي

 لأمهاتفتشير احدي ا  حدوث العدوي المصابين  يحرصون علي عدم اختلاط أبنائهم بالمطبخ  لتجنب

 علشان متنجرحش وتعدي حد ".  "أنا كنت بنخلي بنتي متدخلش المطبخ

 لصحيةويتضح من ذلك أن للإعلانات التليفزيونية عن الحملة دورًا كبيرًا في غرس السلوكيات ا

ات للمواطنين  فيما يخص الوقاية من المرض وتجنب حدوث العدوي   واتضح ذلك من خلال العاد

 الصحية التي يمارسونها في مواقف الحياة اليومية  .

ا يخص  ة فيمب حالات الدراسة  التليفزيون للتسلية والاستفادة  منه في الموضوعات الصحيويتابع أغل

كما أن  مراضالأمراض المنتشرة وكيفية الوقاية منه بهدف زيادة المعرفة  والتوعية  والوقاية من الأ

اض، رالحملات التي عرضتها الإعلانات ساعدت  علي زيادة الوعي،  والحفاظ علي النفس من الأم

د لأفرااوعدم استخدام الأدوات الشخصية للآخرين،  والمعرفة بطرق انتقال  المرض ، فالكثير من 

ل لايعرفو ن  بطرق انتقال المرض وليس لديهم معلومات عن المرض، ولكنهم عرفوا ذلك من خلا

 ،مليون صحة " .حيث غرست الوعي والسلوك الصحي تجاه المرض  لدي المواطنين100إعلانات  "

ر ن كبام إلي جانب  وعي المواطنين بالمرض والتعرف عليه خاصة وأن هناك من يشاهدون التليفزيون 

ث تقول رض حيالسن من الأميين الذين لا يقرأون  ولا يكتبون  وليس  لديهم   أي معلومات تتعلق بالم

لت ناس خعلانات الإسنة  ،أمية ،ربة منزل، أرملة ( :  "53احدي الحالات المصابة بالمرض )أنثي، 

ريق عن ط كتير متعلمة وغير متعلمة   تنزل وتحلل في الحملة وعرفت  الناس بالمرض وان هو بينتقل

  دكتراالدم  إحنا مكناش نعرف يعني ايه   فيرس سي التليفزيون والإعلانات هي الي عرفتنا وال

ش في الوحدة مكنا ولومعملوش الإعلانات مكناش هنروح نحلل هي اللي شجعتنا حتي لو الحملة

 .هنحلل"

عند  وأفصحت حالات الدراسة  عن مشاركتهم بالحملة وإجراء  الفحص الطبي  بسبب ظهور المرض  

ها ملة وقربة الحالكثير من الأفراد في الفترة الأخيرة .وكذلك  الاطمئنان علي الصحة،  إلي جانب مجاني

والله زوج (: "سنة  ،أمي ،فكهاني ،مت48ض )ذكر،من المنازل،  فقد أشار أحد المبحوثين المصابين بالمر

ملت احت وعرالناس لو كانوا هيدفعوا جنيه  مكنوش هينزلو الحملة ببلاش  وفي القرية والناس كلها  

 ين ." كما عرف المواطنين  من خلال الحملة  إذا كانوا  مصابين  بالمرض أم غير مصاب الفحص
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راء ب لإجيات أن الإعلانات التليفزيونية  شجعتهم  للذهاوأجمعت حالات الدراسة علي كافة المستو

 لسمنةالتحليل والتعرف علي خطوات إجراء الفحص الطبي لفيروس " سي"، و قياس الضغط والسكر وا

هل عالي  سنة ،ذكر ،أعزب ،مؤ23وكتلة الجسم . فقد أوضح أحد الحالات الغير مصابة بالمرض)ذكر،  

رس الإعلانات مكناش هنروح هي اللي شجعتنا نروح نحلل للفي "لومعملوش ،متقاعد عن العمل (

 ونقي  الضغط  حتي لو الحملة في الوحدة وقريبة من بيوتنا  مش هنحلل".

لقنوات كثر اأوقد تنوعت القنوات التليفزيونية التوعوية التي عرضت فيها إعلانات الحملة ولكن كانت 

 حكومية  قناة لي الفضائية حيث يثقون فيها  وذلك لأنهامشاهدة  من قبل  حالات الدراسة  القناة الأو

حيث يرون ،ائية وتعمل  علي البث المباشر للأخبار ومجريات الأمور وهي القناة الأساسية وأول  قناة فض

سنة ،مؤهل 61أن إعلاناتها صحيحة وصادقة، فقد أشار أحد  المبحوثين  الغير مصابين بالمرض )ذكر ،

يح وبتجيب الخبر صح%100:"القناة ارولي إعلاناتها صحيحة اش ،متزوج(عالي ،محال علي المع

 لقاهرةوبعن حالات الدراسة  يفضلون مشاهدة الإعلانات علي قناة صدي البلد وقناة امابتكدبش" 

 والناس.

ق وقتهم لضي  كشف الواقع الميداني أن أغلب حالات  الدراسة   يشاهدون التليفزيون  في المساء نظرًا

ين بعلانات  ن الإبالنهار وانشغالهم بالأعمال المنزلية وأولادهم وخاصة المتزوجين ،حيث  كانوا  يشاهدو

رضت ع أن الإعلانات  فواصل  النشرات الإخبارية) التاسعة ( وبين فواصل المسلسلات . وأوضحوا

لي إ بشكل جيد وعلي أكمل  وجه .وأوضحت لهم أن فيروس) سي( يؤثر علي  صحتهم وصحة أولادهم، 

لانسان افة اجانب التوعية الصحية  بضرورة ا لتحليل واكتشاف المواطنين المصابين ،كما زادت  من ثق

ؤهل مسنة ، 25المرض)أنثي ، الغير  مصابة ب الحالات وتوعيتهم نحو المرض ، حيث تشير  احدي 

لوحدة ا"بدون اعلانات مكناش هنعرف حاجة عن الفيرس حتي لوكان في متوسط ،ربة منزل  ،أنسة( : 

ة المختلف لتعليميةالإعلانات جاءت  كافية ومناسبة لكل الأعمار  والفئات  ا  كما بينوا أنمكناش هنروح" 

مرض ن بالحملة التليفزيونية تم توعية المواطنيوكانت تعرض  في الساعة اربع مرات . ومن خلال ال

مر ين الأوطرق إجراء الفحص . ولكن من خلال الواقع  تم إجراء الفحص الطبي وصرف العلاج للمواطن

 .    الذي أدي  إلي  شفاء المواطنين والحد من انتشار المرض

ية  لتعليماذوي المستويات وبعن حالات الدراسة لن يشاهدون إعلانات الحملة ولايتا بعونها  وخاصة 

لديهم   لكافيالمتوسطة والأقل ، ويرجع ذلك إلي عدم اهتمامهم بالحملة  إلي جانب عدم وجود ا لوقت ا

  بالصدفة رونهالمتابعة الحملة بالتليفزيون إلي جانب عدم اهتمامهم  بالإعلانات  إلا أن البعن  قد ي

دف وذلك به هنديةليفزيون لمتابعة المسلسلات العربية والعندما يتاح لهم المشاهدة، ولكنهم يشاهدون الت

ية لة للتسلن وسيالتسلية فقط وليس بهدف التوعية الصحية والتثقيف  الصحي ، لذلك فهم يرون أن التلفزيو

حدي روي افقط .كما يوضحون أن الحملة  أجريت في الواقع  وبالقرب منهم موضحين ذلك بقولهم حيث ت

دنا هنسمعها  الحملة جات لحد عنسنة ،أمية ،ربة منزل ،أرملة (: "62لمرض )أنثي ،الحالات المصابة با

 .      في التليفزيون ليه  طالما جات عندنا وحللنا"

ويؤكد بعن المواطنين علي فشل  الحملة  التي  قام بها السيد رئيس الجمهورية للقضاء علي المرض 

ات الاجتماعية العليا ،كما أ وضحوا أيضًا عدم أهميتها. خاصة ذوي المستوي التعليمي المرتفع والمستوي

حملة فاشلة هو سنة،مؤهل عالي ، ،صاحب محل متزوج( " 34حيث يوضح أحد المبحوثين  )ذكر،

وتري بعن حالات الدراسة الغير  بيلهي الناس  والناس مش فاهمة الحملة دي ملهاش أي لًزمة ".
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سنة مؤهل عالي 34() ذكر،25ودقتها ويوضح ذلك حالة )مصابين بالمر ض  علي عدم أهمية الحملة 

ولًمهمة  وتحاليها مش  الحملة كلها هج  أهو تحليل وخلاص ومش أكيد،،صاحب محل، متزوج(  "

وعلي الرغم من أهمية الحملة وجهود الدولة المبذولة ، وجهت بعن الحالات المصابة  أكيدة  ".

يرون أن الحملة فتحت عليهم باب المرض والوهم به  بالمرض اللوم والعتاب  للسيد الرئيس ،حيث

سنة ،أمية،ربة منزل،أرملة( 62()أنثي،30وخاصة كبار السن من غير المتعلمين موضحين ذلك حالة)

.كما تردد علي لسان بعن الحالات  كان الصندوق مقفول وخلاص حرام منه لله بيعاللأ وخلاص""

". كما يري المواطنين أن ف نسدا الهدوم مداريانا وخلاصمنه لله فتح علينا باب كان مقفول مش هنعر"

"الناس بتألم من الغلاء السيد الرئيس لم يهتم بارتفاع  الأسعار ويهتم بصحة المواطنين موضحين ذلك 

ويتضح من ذلك عدم اهتمام المواطنين بصحتهم علي الرغم من انتشار المرض وهو مهتم بالصحة ".

وعلي الرغم  ن الأفراد وانشغالهم بالظروف والحالة المعيشية وارتفاع  الأسعارالذي أدي إلي وفاة العديد م

من  ذهاب الكثير من الأفراد إلي  الحملة للاطمئنان علي  صحتهم والكشف عن وجود المرض إلا أن 

هناك  بعن المواطنين لم يذهبوا  لإجراء التحليل علي الرغم من مجانية التحليل والعلاج  ولم يشارك 

ن المواطنين بالفحص الطبي  بالحملة  بسبب عدم وجود الوقت لديهم ،أو التكاسل عن النزول ،أو بع

الخوف من معرفة  المحيطين  في العمل والأسرة في إجراءات الفحص . وكذلك بسبب الخوف والشك  

من وجود فيروس "سي"  وخاصة كبار السن ذوي المستوي الاجتماعي المنخفن فتقول 

أنا مروحتش نحلل وسايبها علي ربنا  خلي سنة،أمية،ربة منزل، متزوجة( "50ثي،()أن22حالة)

 المستخبي مستخبي".

 مليون  صحة"  هي أكثر100أجمعت بعن  حالات الدراسة  أن مبادرة  " وعلي الرغم من ذلك 

بها  لتي قامتاصحية المبادرات  الرئاسية اهتمامًا  ومتابعة من قبل المواطنين ،فهي تعد أهم المبادرات ال

وجميع  غنياءكما انها  أكبر حملة صحية وتوعوية اهتمت بالفقراء والأ، الدولة عن المبادرات الأخري

ض لأمراا أطياف الشعب  وهي مبادرة  للحفاظ  علي صحة  الإنسان من الأمراض والقضاء علي انتشار 

صحية ت  اللإكثار  من الإعلانا. وتري بعن حالات  الدراسة  الغير مصابين بالمرض  أنه لابد من ا

ي لمستوالتي تقدم التوعية  الصحية عن الأمراض للمواطنين  وخاصة الريفيين نظرًا  لانخفاض  ا

. فقد  ا عهاالتعليمي  لديهم  ، وكذلك  لابد من وجود حملات  توعية عن طريق التليفزيون وعدم انقط

سنة ،مؤهل متوسط ، سائق ،متزوج( 38أشار  المبحوثين  غير المصابين بفيروس "سي" )ذكر،

وها المفروض يعرض :"الًعلانات دي بنشوفها فترة وفجأة  تختفي مش عارفة  ليه دي حاجة مهمة

رها ". وكذلك ضرورة تزويد حملات و إعلانات وزارة الصحة وذلك نظرًا لأهميتها ودو علي طول

: "يضًا أة منها  ،حيث أشار بقوله الكبير في التوعية فيما يخص الأمراض وانتشارها وطرق الوقاي

ت علوماإعلانات وزارة الصحة حاجة كويسة مبقناش بنشوفها خالص كانت بتنفع الناس وتزودهم بالم

من  كثاركما طالبت معظم حالات الدراسة  المصابين بالمرض وغير المصابين أيضًا من الإالصحية ".

 ض المنتشرة ومعالجتها . هذه الحملات من حين لأخر ،وذلك للقضاء علي الأمرا

 خامساا :أهم النتائلأ والتوصيات :

   أهم النتائلأ :-أ

تلعب الحملات الصحية دورً هاماً  في اكتشاف  الأمراض المنتشرة والقضاء عليها   إلي جانب محاولة -1

،وأعلن مليون صحة"  حملة رئاسية مجتمعية  أطلقتها الدولة المصرية  100توفير العلاج لها . و حملة  "
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وتوفير  ،"سي "للكشف المبكر عن الإصابة بفيروس الالتهاب الكبدي الوبائي عنها رئيس الجمهورية  ؛

العلاج للحد من هذه الأمراض وخفن الوفيات الناجمة عنها ،كما أنها حملة إعلامية وإعلانية هدفها 

الوعي الصحي والثقافة الصحية  والارتقاء بالمجتمع  لتحسين حالته  الصحية . واستهدفت  الحملة 

هة المخاطر الصحية والحد المجتمع بجميع أطيافه ومستوياته الطبقية من مختلف الأعمار، وذلك  لمواج

من انتشارها .كما استهدفت الحملة كبار السن  أيضًا باعتبارهم أكثر عرضة للإصابة بالأمراض وخاصة 

واشتملت   أمراض فيرس "سي" و السكر والضغط في جميع محافظات جمهورية مصر العربية ،

والأمراض غير السارية "  سي"المبادرة  علي  خدمات صحية متنوعة أهمها  الفحص الطبي لفيروس 

وسبق  الحملة قبل إجرائها  إعلانات  . كالسكر والضغط والسمنة مع توفير العلاج  لمن تثبت إصابته

، واستهدفت أعداد كبيرة في القرية ، كما أنها جاءت للحد من انتشار  " .إسعاد يونس"تليفزيونية   للفنانة 

شاف مرضهم وتوفير العلاج للمواطنين المصابين الأمراض السارية التي تصيب المواطنين، واكت

بالمرض بالمجان ، والإطمئنان  علي صحة المواطنين غير المصابين فيرس "سي" في ظل الظروف 

 الاقتصادية التي يعيشونها .وتأثير ذلك علي حالتهم  الصحية .

لصحية عن افي التوعية  وضحت الدراسة الميدانية أن للإعلانات الصحية التليفزيونية دورًا كبيرًا أ-2

ي فحث الأفراد  علي المشاركة  حملة فيروس "سي" ، فيما يخص خطوات إجراءات الفحص الطبي و

 ما يبثه خلال والتعرف علي  مراكز العلاج  ، وذلك منالحملة  والتشجيع للنزول لإجراء الفحص الطبي .

( و cفيروس ) المواطنين  بمرضتوعية   جانب  إليالتليفزيون من رسائل  تثقيفية وتوعوية للمواطنين. 

 لمبكراالخوف من عدم إجراء التحليل  والتعرف علي المعلومات الصحية عن المرض ،وأن الاكتشاف 

يث حيومية   اة الللمرض يؤدي إلي العلاج المبكر، كما أن الإعلانات  التليفزيونية أهمية كبيرة في الحي

ها وهي ن أجللوعي بها ،كما أنها أوضحت الرسالة التي عرضت مجذبت  انتباه المواطنين نحو الحملة وا

 النزول للمشاركة في الحملة وإجراء الفحص الطبي  للاطمئنان علي صحة المواطنين .  

لال مليون  صحة " لدي حالات الدراسة  وذلك من خ100عد التليفزيون من مصادر المعرفة بحملة"ي -3

شر مة لنا يخص فيرس "سي". حيث يعتبر التليفزيون  وسيلة مهدوره الكبير في التوعية الصحية فيم

  الأفراد يشاهدالوعي الصحي بين الأفراد عن التعريف بالمرض وطرق انتقاله ، وكيفية الوقاية منه .  و

رغم من علي الوالتليفزيون لمتابعة الحملة  والتعرف عليها  من خلال الإعلانات التي يعرضها عنها .  

طة لمتوسا د البعن إعلانات الحملة ولا يتابعونها  وخاصة ذوي المستويات التعليمية ذلك  لم يشاه

 .لمتابعة لديهم والمنخفضة ، ويرجع ذلك إلي عدم اهتمامهم بالحملة إلي جانب عدم وجود ا لوقت الكافي ل

يس بهدف ط ولقفولكنهم  يشاهدون التليفزيون لمتابعة المسلسلات العربية والهندية وذلك بهدف التسلية 

 التوعية الصحية والتثقيف  الصحي  لذلك فهم يرون أن التلفزيون وسيلة للتسلية فقط.

كشفت الدراسة الميدانية  عن دور وسائل الإعلام وخاصة التليفزيون في نقل الثقافة الصحية  -4

لوقاية منه  للمواطنين   عن المرض الفيروسي "سي"  و  خطورته  ،وتعريفه  وطرق انتقاله  وكيفية ا

كما اتضح من ،إلي جانب حث المواطنين علي  ضرورة  إجراء  التحاليل والكشف المبكر للمرض . 

خلال الدراسة  ان  للإعلانات التليفزيونية  التي عرضت خلال الحملة  دورأً كبيرًا في تزويد الأفراد 

بالمعلومات الصحية عن المرض، وضرورة الالتحا ق بالمرض مبكرًا لسرعة العلاج ،  واتباع 

اة اليومية عن فيروس "سي" الإجراءات  الوقائية    الشخصية  التي يمارسونها ويتبعونها خلا ل الحي

.وهذا ما تهدف إليه أنثروبولوجيا الإعلام حيث تهدف إلي نقل الثقافة من خلال وسائل الإعلام  المختلفة  
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كما تهتم بمعايشة  متلقي الرسالة   الإعلامية   في إطار سياقات  اجتماعية  معينة.بما في ذلك التليفزيون 

 الأفراد  . ومدي تأثيرها علي اتجاهات وسلوكيات

عرضت  مليون صحة "التليفزيونية التي100اسة التحليلية  عن  تعدد إعلانات حملة  "كشفت  الدر  -5

جراء  النزول لإبقين  خلال الحملة ، وذلك للتوعية بالحملة  والتعريف بها ، وتوضيح أهدافها ،وإقناع  المتل

ليها  مراكز العلاج  التي يذهبون إالفحص الطبي والمشاركة في الحملة ،إلي جانب التعرف علي 

اجد لك توللحصول علي العلاج. وأوضحت إعلانات الحملة سهولة التحاليل، وإجراء الفحص الطبي، وكذ

هتمام اعلي  الحملة في جميع المحافظات والوحدات الصحية في كل القري الريفية ،كما أكدت الإعلانات

زمنية حل الوعة ومتدرجة وفقا لتوقيتات الحملة للمراالدولة بصحة المواطنين، وجاءت الإعلانات متن

 براز لإواحتوت إعلانات الحملة علي عدة رسائل مختلفة المضمون وذلك المختلفة في المحافظات . 

 لحملة  ،ائل اأهمية الحملة ،وإقناع الجمهور المتلقي بها ، و استخدمت  أكثر من منظور في معالجة رس

الكشف لقي بلنزول ، والتشجيع  علي المشاركة في الحملة ،ولإقناع  المتوذلك  لحث المواطنين علي ا

 ا حثتكم والنزول ،وإقناعه بأهمية الحملة ،فضلًا عن تأكيد الحملة علي ضرورة الكشف المبكر ،

 الإعلانات المواطنين بالاطمئنان علي صحتهم من فيروس سي والأمراض غير السارية كالضغط

 والسكر.

حة" في كل الإعلانات  التليفزيونية أكدت مليون ص100ة التحليلية أن رسائل حملة " كشفت الدراس--6

علاج  ص والعلي  ضرورة مشاركة المواطنين المستهدفين في الفحص الطبي ، والذين لم يسبق لهم  الفح

ة  ت المقدمعامًا .وأن الخدما 18في كل محافظات مصر كافة ، وذلك  للكشف والعلاج لمن هم أكبر من 

 ي النزولين علخلال الحملة مجانية  وتتحمل الدولة  تكلفتها .كما حثت رسائل الحملة  النصية المواطن

ض لأمرااوإجراء الفحص الطبي  عليهم  للاطمئنان  علي صحتهم ،وشملت رسائل الحملة  معلومات عن 

اقع الفحص غير السارية  وفيروس "سي" ، وكذلك أهداف ومراحل الحملة  وكيفية الوصول لمو

 ستهدفوالإجراءات المتبعة  بعد الفحص ،كما قدمت إرشادات توعية  تناسب كل فئات الجمهور الم

دم  عن أن م.واتخذت  رسائل الحملة  أسلوب التخويف  غير المباشر  من خلال رسالة  توجيه للجمهور 

ي منة فسرطانية  ومزنزول المواطنين وخضوعهم للكشف  سيعرضهم  لا احتمالية  الإصابة   بأمراض 

 املة عن مات شحالة  الاكتشاف  المتأخر .كما اعتمدت  الرسائل  علي الأسلوب  الإرشادي  بتقديم معلو

"  عاد يونس"إس  المبادرة و أهدافها  واجراءتها في التوقيتات  الزمنية المعلنة .كما استخدمت الفنانة

لرئاسية ا ادرة لال تقديم  معلومات متنوعة عن المبالأسلوب المعرفي المختلط بالتخويف والتحذير  من خ

 ً  دم الفحصمن ع وأهميتها وأهدافها  ومشاركة المستفيدين منها  مع التركيز علي الأضرار الناجمة صحيا

 الرغبة  تنهاض،ثم جاء إعلان قدمه الفنان حكيم  بأسلوب غنائي  شعبي ،بهدف التحفيز  والمشاركة  واس

د يومي فؤاانين ببمراحل الحملة .ثم إعلان قدم  برسالة كوميدية  ومتنوعة من الفنللمواطنين  في الفحص 

 وأحمد أمين .

وعن المردود  الاجتماعي  للمواطنين تجاه الإعلانات التليفزيونية عن حملة فيروس "سي "فأوضحت  -7

خطوات  إجراء الفحص الدراسة  أن للإعلانات التليفزيونية دورًا كبيرًا في حياتهم اليومية، فيما يخص 

الطبي ،  والتعريف بالحملة حيث جذبت انتباههم نحو الحملة والوعي بها  ، كما شجعتهم للنزول لإجراء 

الفحص الطبي؛ للاطمئنان   علي صحتهم  من فيروس" سي"  ،كما أنها  زادت من الوعي الصحي 

خلال مواقف الحياة اليومية من  وتعديل السلوك الصحي لدي المواطنين حول المرض وطرق الوقاية منه 
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خلال  استخدام الأدوات الشخصية مثل: القصافة  والمقص ،وغيره من الأدوات الحادة . كما قدمت 

معلومات عن المرض وطرق انتقاله  فمعظم حالات الدراسة لا يعرفون  بالمرض  وليس لديهم معلومات 

أنها أوضحت  الرسالة التي عرضت من  عن المرض  ولكنهم عرفوا ذلك  من خلال الإعلانات .كما

ويعد  أجلها وهي النزول للمشاركة في الحملة وإجراء الفحص الطبي  للا طمئنا ن علي صحة المواطنين .

التليفزيون  من مصادر المعرفة بالحملة لدي حالات الدراسة، حيث ساعدت الإعلانات التليفزيونية  علي 

ن .  من إجراء التحليل والخوف من المرض نفسه وتوضيح الآثار  تقليل حدة الخوف والقلق لدي المواطني

الناجمة عن عدم النزول والمشاركة في إجراء  التحليل ، إلي جانب الحث علي المبادرة  والإسراع في 

 العلاج، واكتشاف المبكر للمرض؛  حتي لا يؤثر علي حالتهم الصحية  .

  التوصيات:-ب

لأمراض لحملات  الإعلامية الصحية التوعوية  والإعلانات  التليفزيونية  الخاصة باا ضرورة زيادة -1

حث ة التي تلتوعي؛لتوعية المواطنين  بالمرض وطرق انتقاله و الوقاية منه .وكذلك  الاهتمام   ببرامج ا

 المواطنين علي الوقاية من الأمراض وتجنبها .

قروءة  ر جميع وسائل الإعلام  المرئية منها ،والمسموعة ، والمكاملة  عبوضع خطة للتوعية المت-2  

بحيث  cوسي ،وعبر الندوات  والحملات والقوافل  الطبية، للتوعية  بشأن مرض التهاب  الكبدي الفير

أسهم تستهدف المواطنين  عامة ،وبشكل خاص الفئات الأكثر عرضة للإصابة بالمرض ،ويأتي علي ر

 ا  لارتفاع  نسبة الإصابة بالمرض . الريفيون نظرً 

  لي أن تقدمت التوعية  الصحية  والإعلانات  الإرشادية  بعد  انتهاء  مراحل الحملة عإستمرار حملا-3 

 نين. رسائل توعية ؛ للوقاية من المخاطر الصحية  وكيفية  الحفاظ علي الصحة العامة  للمواط

ش الأسنان الأخرين  للأدوات الحادة  كشفرات الحلاقة  ، وفرلوعي بين الأفراد  بتجنب مشاركة نشر ا-4

ة  لتلك لعاديا، والمقصات ، وغير ذلك ، حيث يمكن  انتقال  الفيروس  عن طريق الاستخدامات  اليومية 

 ترك.الأدوات بصورة جماعية ويمكن تفادي ذلك  باستخدام أدوات شخصية  وتجنب الاستعمال المش

  سادساا: المراجع.

:المراجع العربية   أولًا

-1980(:مجلد  الصحة ، المسح الاجتماعي الشامل للمجتمع المصري 2016البغدادي، نسرين )-1

 المرحلة الثانية ،القاهرة  ،المركز القومي للبحوث  الاجتماعية والجنائية . 2010

عة الثانية  مية  ،الطب(:التسويق  الاجتماعي  وتخطيط الحملات الإعلا2007لبكري ،فؤاده عبد المنعم )ا-2

 ،القاهرة ،عالم الكتب .

معة ،كلية  الآداب،  جا 1(:علم ا لاجتماع  في حياتنا اليومية،ط2011د وآخرون )الجوهري ،محم-3

 القاهرة ،مركز البحوث  والدراسات  الاجتماعية .   

 يازوري .،ال يننظريات الاتصال  في القرن الحادي والعشر(: 2016الدليمي ،عبدالرزاق محمد  )-4
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 جاهات الجمهورفاعلية المبادرات الرئاسية في مواجهة المخاطر الصحية وات(: 2019)السعيد ،السيد -5

لإعلام المجلة المصرية لبحوث  ا ،مليون صحة" 100نحو أنشطتها الاتصالية "دراسة حالة مبادرة 

 أكتوبر/ديسمبر  ،جامعة القاهرة ،كلية الإعلام .

 

، يمية بالتليفزيون علي الجمهو ر ا لمصرالأثار المعرفية  للحملات الإعلا( :1998)الكحكي ،عزة -6

 رسالة دكتوراه ،جامعة القاهرة ،كلية الإعلام.

ة أبي بكر  (:معاني الألوان  في اللغة والثقافة والفن ،رسالة ماجستير ، جامع2018وي )الياقوت،شيخا-7

 غة .بلقاي  تلمسان، الجزائر ،كلية الآداب والل

 ،الاسكندرية ،دار ( ، الاتجاهات الاساسية في نظرية علم الاجتماع1995جلبي ،علي عبد الرازق ) -8

 المعرفة الجامعية . 

ة ،دار ( ، الاتجاهات الاساسية في نظرية علم الاجتماع ،الاسكندري2009لبي ،علي عبد الرازق )ج--9

 المعرفة الجامعية  .

ة عية الصحية: دراسة ميدانيالحملات الإعلامية التليفزيونية فى التو(:دور 2015) حليمة،حبحوب-10

لية جزائر، كقي العلى عينة من سكان مدينة أم البواقى، رسالة ماجستير، جامعة العربي بن مهيدي أم البوا

 العلوم الإنسانية والاجتماعية.

ة  القنوات التليفزيونيعلاقة التعرض  للبرامج الصحية ب( :2007بد المقصود )عشلبي ،عماد -11 

ية ة ،كل،رسالة ماجستير ، جامعة القاهر العربية بمستوي المعرفة الصحية  لدي الجمهور المصري

 الإعلام  .

 ،القاهرة1جتمع ،ط(الاتجاه الاثنوميثودولوجي  :أوجه جديدة لدراسة  الم1987شاهين ،زينب ) -12

 مركز التنمية البشرية  والمعلومات . 

جهة العنف  ضد المرأة ،رسالة (: فاعلية  الحملات الإعلامية  في موا2013ة )شميس ،مرو-13

 دكتوراه ،جامعة عين شمس ،كلية الآداب  .

ة ماهيرية، كلي(:دور الحملات الإعلامية التليفزيونية في المشاركة الج2015صالح ،مروة محمد )-14

 البنات، جامعة عين شمس.

ر ،القاهرة ،عالم الكتب للنش2،ط نظريات  الإعلام واتجاهات التأثير: (2000عبد الحميد ،محمد )-15

 والتوزيع .

كتب  للنشر ، القاهرة ،عالم ال 1،طنظريات  الإعلام واتجاهات التأثير(: 2004عبد الحميد ،محمد )  -16

 والتوزيع. 

تجاهات طورية والا(:سوسيولوجيا  الاتصال والإعلام )النشأة الت2006بد الرحمن ،عبد د محمد )ع-17

 الحديثة  والدراسات الميدانية  ، الاسكندرية ،دار المعرفة الجامعية .
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ن م(  ،تقييم الحالة الصحية  واختلافاتها بين المحافظات  في الفترة 2003مد)علي ،ماهر أح-18

 (،رسالة ماجستير ، جامعة القاهرة  ،معهد الدراسات والبحوث الإحصائية .1986-1996)

دراسة تحليلية ) ( ،الاتجاه الفينومينولوجي  في علم الاجتماع 1983، نادية محمد السيد )عمر -19

 نقدية  ،رسالة ماجستير ،جامعة الاسكندرية ،كلية الآداب .

 القاهرة.1(:الرياضة  صحة ولياقة بدنية ،ط1999بد الوهاب ،فاروق ،)ع-20 

 2020وسيناريوهات المستقبل  حتي عام  (:الصحة في مصر الواقع 2002فياض ،سمير )-21

  ،المكتبة الأكاديمية  .

 ( :دور الحملات الإعلامية التوعوية في نشر ثقافة الكشف المبكر عن2018) كريمة، دريال-22

ية الإنسان لعلومسرطان الثدي  ، رسالة ماجستير، جامعة الدكتور الطاهر مولاى سعيدة، الجزائر ،كلية ا

 .والاجتماعية

تير غير ،رسالة ماجس دور التليفزيون  في التنمية الاجتماعية (: 1996حمود ،عدنان حسن)م-23

 منشورة ،جامعة القاهرة  ،كلية الإعلام .

 (: التقرير الاجتماعي المصري ،المصريون وأحوال الصحة  والبيئة  ، 2013مجاهد ،هدي )-24 

 .تماعية  والجنائية  المجلد الثالث  ،القاهرة ، المركز القومي للبحوث  الاج

علومات الصحية دور التليفزيون اليمني في إمداد الجمهور بالم( : 2003) مظهر، بشار عبد الرحمن-25

 رسالة ماجستير ،،جامعة القاهرة ،كلية الإعلام .

يفزيونية (: العلاقة بين تعرض الشباب لإعلانات التوعية التل2017نهى عادل محمد )هريدي ،-26

 نحو المشكلات المجتمعية، رسالة دكتوراه، جامعة القاهرة ، كلية الإعلام،واتجاهاتهم 
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Abstract:    

 

This research drives at identifying the health state in the Egyptian countryside, 

through the 100 Million Health Television Advertising Campaign, and the 

extent to which daily life situations reflect on the health behavior of individuals 

towards the viral disease "C" and ways to prevent it through this campaign. In 

addition, the research attempts to identify the role that the TV advertising 

campaign plays in the health awareness of individuals to introduce the 

campaign and the services it provides; clarifying its goals, and text messages it 

delivers to recipients, and its role in urging citizens to participate in the 

campaign, and go down to conduct the viral medical examination of virus "C"; 

in attempt to reduce its spread and eliminate it. The current research also tries to 

identify the campaign's TV Ads, and analyze their content in terms of content 

and form in order to identify the goals of the campaign’s ads, its official logo, 

its messages, the language used, and the targeted audience in the campaign; 

attempting also to find out the research population’s reactions (social outcome) 

and their response to the TV advertising campaign that the Egyptian Television 

offers to introduce the campaign . 
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The research has come to that television plays a fundamental role shaping 

behavior and cognitive structure of individuals, and may have a cultural impact; 

as it works on inculcate healthy behaviors, as the more a person is exposed to 

the media, the more he will learn about diseases and their prevention, which 

helps to instill the correct values. to that television role to participate and 

acquire knowledge concerning the campaign, in addition to health awareness of 

the disease, through the advertisements it displays and the media contents it 

introduces, encouraging citizens to do medical examinations. 

This research is part of a master’s thesis entitled "The Reality of the 

Health State in the Egyptian Countryside Between TV Media Campaigns and 

Everyday Life Situations", a study in media anthropology on one of the villages 

of Beheira Governorate. The thesis belongs to media anthropology, in which the 

researcher attempts to identify the reality of the situation in the Egyptian 

countryside; besides identifying the role of television media campaigns in health 

awareness. The current research has been based on the theory of cultural 

implantation, and the ethnomethodological attitude as a directed theoretical 

framework. The research also has relied on the anthropological approach with 

its various tools, discussion groups and the content analysis method, as a 

methodological framework. Cases have been selected from citizens who have 

participated in conducting the medical examination (infected and non-infected 

persons with P-C virus). The study has been applied to the village of Alqam of 

Com-Hamada Center in Beheira Governorate. 

Keywords: Health status - television - advertising campaign - daily life. - 

media anthropology. 


